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poddimenzovanosti. Diky
dota¢nimu programu
se DMO v roce 2023
mobhla vice soustiedit
na rozvoj svych
produktd, DMO se tak
podari zavést vSechny
své produkty na trh
(zékladni zmapovani
komponentt, tisténé
materialy, on-line
komunikace). Rozvoj
produktd v§ak DMO
vnima jako kontinualni
proces, je tieba
navySovat objem
komunikacnich aktivit,
soustiedit se vice na
reklamu. DMO také
zacala s prizkumem
moznosti digitalizace
navstévnické karty, co by
klicového produktu
spoluprace vetejného,
soukromého a
neziskového sektoru.

Kromé rozvoje produkti
cestovniho ruchu byl
nedostatkem personalu
omezen i rozvoj Clenské
a partnerské zakladny,
na kterém je potfeba
dlouhodobé pracovat tak,
aby se na destinacnim
managementu podilela
Siroka paleta subjekti
cestovniho ruchu.

Berounsko 2020-2025

by DMO v ramci dota¢niho
programu realizovala
opatieni 1.1 Podpora
rozvoje a stabilizace DMO
(akt. rozvoj ¢lenské a
partnerské zakladny) a
opatieni 3.3 Rozvoj
produktd cestovniho ruchu.

Pro realizaci opatfeni

je klicové udrzeni 0,5
pracovniho tvazku
specialistky cestovniho
ruchu, ktery byl vytvoien
v roce 2023. Diky
personalni posile se DMO
bude soustiedit na dalsi
rozvoj produkti cestovniho
ruchu (podafi se dosahnout
faze zavedené produkty

na trhu) a na rozSifovani
Clenské a partnerské
zakladny.

DMO Vychozi stav Rozvojova priorita Vystup
Berounsko, | DMO Berounsko je Dle stiednédobého UdrZeni 0,5 pracovniho
Z.S. mladou organizaci, kterd | strategického dokumentu uvazku specialistky

byla do nedavné doby Program rozvoje cestovniho ruchu. Rozvoj
vyrazn¢ limitovéana cestovniho ruchu produktti cestovniho ruchu
personalni v turistické destinaci (rozvoj komunikacnich

aktivit a jejich navySeni,
digitalizace navstévnické
karty — volba feSeni) a
rozvoj clenské a partnerské
zakladny (zintenzivnéni
jednani s potencialnimi
¢leny a partnery).
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DMO

Vychozi stav

Rozvojova priorita

Vystup

Pojizeri a
Polabi, z.s.

DMO Pojizeti a Polabi
pracuje intenzivné

na svém rozvoji. Nyni
ma dokoncenou
dlouhodobou strategii, a
chce zacit pracovat

na produktech cestovniho
ruchu. Propojenti
atraktivit ma potencial
pro vznik produktu, ktery
pfimé&je ndvstévniky
stravit v destinaci
prodlouzeny vikend.
Zakladem navrzenych
produktti je orientace
na zazitek a jejich
obchodni zaméfeni
umoznujici jejich rozvoj
na zaklad¢ principti
destinacni spoluprace.
DMO ma jen jednoho
zaméstnance na plny
uvazek, je tedy nutné
posilit personalni
zajisténi.

Vytvorenim druhé pracovni
pozice DMO Produkt
managera alespon na pul
uvazek zajisti DMO aktivni
praci na tvorbé produktové
strategie a produktu
samotného. Hlavnim
ukolem bude aktivné
pomahat nabidku turistické
oblasti vzajemné
propojovat, aby mohla byt
komunikovana

na jednotlivé zdrojové trhy
a cilové segmenty
navstévnikl v souladu

s aktualni poptavkou a
trendy. Pro kazdy produkt
by DMO mé¢la mit

k dispozici jasnou
produktovou strategii
zahrnujici zplsob rozvoje
produkti a jejich podporu
prostiednictvim vhodnych
komunikaénich nastroju.

Pracovni uvazek 1/2,
vytvoreni produktové
strategie a produktu
cestovniho ruchu.

Kladensko —
Slansko, z.s.

Personalni
poddimenzovanost brani
vyznamnéjSimu posunu
v ramci tvorby produktt
a profilovani destinace.
Velka administrativni
zatéz, nizké personalni
obsazeni.

Prioritou je pomoci
motivacni slozky udrzeni
minimalné jednoho plného
uvazku / zaméstnance
DMO, resp. produktového
manazera.

Produktovy manazer —
pracovnik DMO na plny
uvazek a vytvoreni
produktového portfolia.

Turisticka
oblast
Kutnohorsko
a Kolinsko,
Z.S.

Turisticka oblast
Kutnohorsko a Kolinsko
zacCala aktivné fungovat
v zati 2019 s jednou
osobou na plny uvazek,
ktera zastava roli
manazerky destinace.
Od poloviny roku 2023
se tym rozsifil o Clena

s CasteCnym uvazkem,
ktery se zamétuje

na tvorbu obsahu

pro socialni sité a spravu
Instagramového uctu
destinace. [ kdyz je
destinace povazovana
za ,,mladou*

s potencialem pro dalsi
roZvoj, ma jiz

Vytvoteni atraktivniho
turistického produktu:
Hlavnim cilem je
vybudovat jedine¢ny
turisticky produkt

s diirazem na udrzitelnost a
pfinos pro celou oblast. Hra
»Dobrodruzné putovani
Kutnohorskem a
Kolinskem* bude
stavebnim kamenem tohoto
produktu, ktery bude
nadale zdokonalovan a
rozvijen pracovni
skupinou.

Obsazeni pracovniho mista
pro rozvoj destinace:
Zametime se na obsazeni

1. Propagacni material
v Ceském a anglickém
jazyce (digitalni nebo
tisténa podoba).

2. Obsazeni pracovni
pozice na ¢astecny
uvazek.

3. Dokonceni tvorby a
spusténi pilotni verze
turistického produktu.
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spole¢nosti a zab&éhnuty
systém koordinace tvorby
produktt a jejich
marketing budou i v roce
2024 pokracovat
investice

do zkvalitnovani
turistickych cili a

sluzeb.

investi¢nich projektt

ve spolupraci s investory
— Rekonstrukce lavky

pies Sazavu u Jawy =
realizace — na patetfni
cyklostezce ¢. 19/ ¢. 11,
projekt revitalizace
klasternich zahrad

v sazavském klastere (100
mil K¢) = realizace, postup
v ptiprave projekti na EV7

DMO Vychozi stav Rozvojova priorita Vystup
vybudované zéklady pracovni pozice pro
turistického cestovniho marketing a administrativu,
ruchu. spolupréci s Cleny
V roce 2022 byl destinqce gpravidejlnou
vypracovan strategicky akt}l alizaci W.e’borvych’ ,
dokument s jasnou stranek a soc1aln1ck}v51t1.’
definici produktového Tato oscv)ba'budg kl,l cova
portfolia. Cilem je pro u(virvz Chi spojent s Cleny
identifikovat stéZejni a zajisténi pravidelného

. o , provozu.
téma a vytvorit novy,
atraktivni a dlouhodobé Vytvoireni komplexniho
udrzitelny turisticky propagac¢niho materialu:
produkt. Soucasny Prioritou je vytvorit
marketingovy ptistup je kvalitni propagac¢ni
zaméten predevSim material v ¢eském jazyce,
na socialni sit¢, kde ktery bude prezentovat
prostfednictvim cilenych | atraktivni cile a nabidky
kampani oslovuji riizné destinace. Material bude
cilové zakazniky a distribuovan partnertim a
podporuji hru informac¢nim centrm pro
,,Dobrodruzné putovani prilakani §irsiho okruhu
Kutnohorskem a navstévnik.
Kolinskem®. Pro dalsi
rozvoj destinace je
potieba rozsifit tym
o kvalitniho ¢lena, ktery
se bude vénovat rozvoji,
administrativé a
marketingu. Dilezité je
také mit komplexni
propagacni material,
ktery bude slouzit
k propagaci destinace
na on-line i off-line
akcich a bude dostupny
v minimalné dvou
jazycich pro Siroké
spektrum potencialnich
navstévnika.
Posazavi S ohledem na stav Spoluprace v ramci Podané projekty do IROP,
0.p.s. fungovani destinacni koordinace velkych na Stfedocesky kraj, do

NPPCR = koordinace
pripravy, zahajeni jejich
realizace, marketing
realizace projektu.
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rytira, z.s.

podatilo destinaci navysit
personalni obsazeni
destinace o 0,5 vazku,
coz bylo podpoieno
¢lenskou zakladnou,
ktera zafinancovala dalsi
navySeni. V soucasné
dobé¢ tedy destinace
operuje na 2 uvazky
rozdélené do 4
¢astecnych uvazkul. Diky
tomu se chod destinace
zefektivnil, zlepsila se
komunikace se ¢leny a
doslo k navyseni kapacit
diky kterym se miizeme
participovat na

manazera. Ten se bude
starat o komunikaci a
marketing a tim padem
muzeme dale rozvijet
destinaci a projekty napf.
rozvoj produktového
portfolia, vzdélavaci
aktivity pro ¢leny,
tiskoviny a prodej sluzeb.

DMO Vychozi stav Rozvojova priorita Vystup
z Vraného nad Vltavou
do Stéchovic a Posazavské
stezce €. 19 tisek z Davle
do Jilového u Prahy a
v useku Nespeky —
Bastirna (Senohraby) =
presuny a modernizace
dil¢ich ¢asti.
Toulava, DMO Toulava rozviji Dle marketingového planu | Vystupem této rozvojové
0.p.s. cestovni ruch podél DMO Toulava 2023-2024, | priority bude vytvotfeni
pravého biehu feky kapitola: Orlickd ptehrada | nasténnych turistickych
Vltavy, konkrétné a SedlCanské vyhledy bude | map Orlické piehrady,
Orlické a Slapské tato kapitola rozvojovou Kamycké ptehrady a jizni
ptehrady. V ramci této prioritou pro rok 2024. Casti Slapské prehrady,
loka}lty chybi navigaéni |\ a0 4 analyzy Orlicks které buc{ou dlrstrlbuO\’/any
systém pro turisty — y o do kempi a vyznamnych
e piehrady vytvofené v roce AR
nasténné mapy, N mist u feky Vltavy.
- ., 2021 bude v pristich letech Y ,
propagacni material . , Vytvoteni piehledného
e, vznikat komplexni produkt, , .,
zaméfeny na tento kterv bude mit za cil kapesniho materialu
konkrétni produkt, Yo s o s komplexni nabidkou
., , propojit pesi turistiku, - y o,
vytvoreni samostatné P atraktivit a sluzeb, pofizeni
cykloturistiku (cyklo L .
sekce na webu . ; stojanil na tyto materialy.
, Vltavska), vodni plavbu, . . ,
www.toulava.cz, ktera by P . Vznik a rozvoj samostatné
, , 9 kempy, koupani, nabidku .
toto izemi podrobné . . webove sekce
ubytovacich a stravovacich .
mapovala a . , www.toulava.cz/orlik a
. . sluzeb, kulturni akce a
predstavovala az O . www.toulava.cz/sedlcansko,
N , . turistické zajimavosti. N ,
do pozadovaného detailu. T, - . - | propagace téchto webovych
outo prioritu bychom radi , ,
s stranek bude probihat
v roce 2024 posilili formou kampand. Aby tvto
informacni infrastrukturu. rmou panc. Axy Ly
vystupy mohly vzniknout,
bude ztizeno pracovni
misto pro realizaci téchto
aktivit.
Kraj Diky rozvojové priorité Prioritou na rok 2024 Ponechani 0,5 uvazku,
blanickych z minulého roku se zustava 1/2 tivazku pro PR | rozvoj produktového

portfolia a rozsifeni
povédomi o destinaci a jeji
znacce.
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DMO Vychozi stav Rozvojova priorita Vystup
projektech ¢lentl a
zaroven vytvaret projekty
vlastni.
Sdruzeni Web cesky-raj.info jako Vytvoreni nové webové Cilem redesignu webovych
Cesky raj, oficialni internetova prezentace na doméné stranek by proto méla byt
Z.S. prezentace regionu www.cesky-raj.info jejich celkova modernizace
zastava klicovou roli (redesign webu), ktera s maximalni orientaci
v marketingu a bude odpovidat soucasnym | na konverzni akce
komunikaci destinace. trendiim v oblasti odpovidajicich
Soucasna podoba technologii a zaroveii bude | strategickym cilim DMO,
webovych stranek vSak korespondovat s potfebami | pficemz hlavni diraz by
jiz neodpovida aktualnim | destinace. V ramci mél byt kladen
trendiim ani potiebdm redesignu webového na nasledujici atributy: *
destinacniho portalu jeho stéZejni role Logicka kategorizace
managementu. Cesky raj, | neni vniména jako nastroj | rozsahlého mnoZstvi
podobn¢ jako tada k propagaci regionu (lakani | rozmanitych informaci o
dalSich atraktivnich dalSich navstévniki), ale regionu; * Prioritizace
regiond v soucasné dobé | hlavné jako ustfedni bod témat; » Uzivatelsky
v principu nefe$i ani tak | komunikace privétiva, tedy jednoducha a
problém nedostatku s jednorazovymi srozumitelna navigace s
navstévnikl a turisti, navstévniky a turisty, stejn¢ | ohledem na nejhledanéjsi
jako spise jejich jako se stalym publikem. obsah a sezonnost; ¢
distribuci v prostoru a Funkce informacniho hubu | Moderni design podporujici
Case, respektive se logicky vyzaduje budovani znacky (brandu)
potyka s problémem maximalni vyuziti §irokého | destinace; « Mobile-first
pretizeni navstévnickych | spektra relevantnich online | design; * SEO; * Propojeni
hotspotti v hlavni sezén€¢ | a offline marketingovych se socidlnimi sitémi.
a celkovym pfetizenim kanalt, pticemz klicovym
popularnich mist a tras. aspektem je maximalni
vyuziti poznatki
o struktufe a potfebach
hlavnich cilovych skupin.
Turisticka Turisticka oblast 1) Rozvojovou prioritou 1) Udrzeni 0,5 Gvazku
oblast Meélnicko-Kokotinsko, pro dalsi obdobi je udrzeni | produktového manazera.
Mélnicko — z.s. funguje ctvrtym 0,5 uvazku produktového Posileni vazeb mezi
Koko¥insko, rolfem aod fijpa 2022 je | manazera, ktery ve vazbé poskytovateli CR, které
5. nejmladsi certifikovanou | na ptedchozi obdobi bude | povedou k vydani
DMO ve Stfedoceském pracovat zejména mimosezonnich novin a
kraji. Vzhledem k na posileni vazeb- kampani. * 2) Vinafska
rozsahu ¢innosti je DMO | spoluprace se v§emi aktéry | turistika — ¢innost
personalné pro sezonni a mimosezonni | produktového manazera,
poddimenzovana. Tuto nabidku. ¢ 2) Vinai'ska ktery bude koordinovat
situaci se podatilo turistika — Propagace, propagaci, tvorbu videi a
v loniském roce CasteCné | pomoc pii cetifikaci podkladt pro kampang. * 3)
sanovat diky dota¢nimu vinafského fondu, Cinnosti produktového
titulu STC kraje a vytvoreni podminek manazera pii koordinaci
moznosti vytvoreni %2 pro spolupraci s CzT, tvorby Ak¢niho planu
uvazku produktového tvorba videi. ¢ 3) na zakladé zpracované
manazera. Dopracovani stiednédobé Strategie v¢. produktového
Diky vytvofeni tohoto Strategie C’R ] . portfolia.r *4) Névétévnické
mista se podafilo: produk‘.[f)\{ym E)orrtfo’hem a | karta— narvrh na zaklade
navazujici Ak¢ni plan. « 4) | provedené analyzy
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DMO

Vychozi stav

Rozvojova priorita

Vystup

Zkvalitnéni spoluprace
se SCCR (diky existenci
0,5 tvazku produktového
manazera bylo mozné
promptné a disledné
reagovat na podnéty ze
strany SCCR,
spolupracovat na
konkrétnich akcich (napft.
press tripy) a vytvaret
kvalitnéjsi obsah i pro
pozadavky ze strany
agentury CzechTourism.

DMO vydala novou
brozuru, kalendar akci
na webovych strankach,
je aktivni na soc. sitich,
byla zpracovan katalog
filmovych mist. DMO
zahéjila prace na
mapovani podminek
pro navstévnickou kartu,
nicméng tato aktivita je
navazana na zpracovani
sttednédobého Strategie
v¢. produktového
portfolia. Z tohoto
davodu se vydani
navstévnické karty
nachdzi ve stavu
rozpracovanosti a

s presahem do dal$iho
obdobi.

Rovnéz byla zahajena
¢innost smeétujici

k rozsifeni izemi, coz
bude mit dopad a
provazanost na vSechny
vykonavané aktivity.

Vytvoreni podminek pro
navstévnickou kartu
(virtualni). ¢ 5) Posilovani
vazeb v ramci
poskytovatelii CR, sitovani
sluzeb. * 6) Dota¢ni
poradenstvi pro oblast CR
— Zahrnuje oblast
marketingovych aktivit, tak
oblast infrastruktury
cestovniho ruchu.

podminek a potieb.

V piipadé navstévnické
karty nedoslo k jejimu
vydani, zatim jsou
zmapovany zapojené
subjekty a vyckava se, zda
se pripoji dalsi partneti
(nové tizemi). * 5) ZvySeni
poctu partnert zejména

z podnikatelské sféry a
uzavteni partnerskych
smluv. * 6) Dotacni
poradenstvi — monitoring
dotacnich tituld, konzultace
a participace na zpracovani
zadosti o dotaci z DT
Stfedoceského kraje,
narodnich zdroji a
evropskych zdroji

pro partnery a aktéry

v Uzemi.
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Piehled pozadovanych aktivit k produktu SCCR ,,Pustit k vodé*“, které jsou podminkou
k udéleni dotace v bodu e. Programu:
e spoluprace na tvorbé obsahu webu Pustit k vodé:

@)

vytvoieni podkladl pro tvorbu min. 2 vyleti na vodé (v ramci hlavnich rubrik webu:
rekreacni plavba lodi, vodacké vylety, vodni sporty, parniky a vyletni lod¢, koupani),
vytvoteni podkladl pro tvorbu min. 4 vyletii okolo vody (v ramci vedlejsich rubrik
webu: pési vylety a vylety na kole),

vytvoieni podkladl pro tvorbu min. 10 stravovacich a 10 ubytovacich zafizeni okolo
vody, v€. zajisténi komunikace s dotCenymi podnikateli, zajisténi jejich souhlasu
S publikovanim a ziskéani propagacnich fotografii,

vytvoreni podkladii pro tvorbu min. 10 turistickych cilii okolo vody,

veskeré vyse uvedené podklady budou vytvotfeny na zadkladé predem stanovenych
mustrti dodanych ze strany SCCR,

vytvofeni podkladl pro tvorbu min. 2 ¢lankii do online Magazinu webu Pustit k vodé
na téma vodni turistika, kazdy ¢lanek o rozsahu min. 3000 a max. 6000 znakd vcetné
mezer,

e propagace produktu Pustit k vodé na webu DMO s patficnym prolinkem na web Pustit
k vodé: www.pustitkvode.cz,

e tvorba vystupt na socialnich sitich:

@)
@)

min. 10 pfispévkil na Facebooku DMO na téma vodni turistika,

min. 5 pfispévki na Instagramu DMO na téma vodni turistika (v ptipad¢, ze DMO

nedisponuje profilem na Instagramu navySuje se o toto mnozstvi pocet ptispévkil

na Facebooku DMO),

min. 2 piispévky na Facebooku ve vefejné skupiné Cyklovylety po stiednich Cechach

za prisluSnou DMO se zaméfenim na cyklovylety k vodé a okolo vody, primarné

na paterni cyklotrasy podél fek,

veskeré vystupy na socialnich sitich budou odpovidat pfedem danym parametrim:

= zvefejnéni v pribehu sezony od kvétna do fijna,

= Kratké a uderné autorské texty — min. 100 a max. 550 znaki v¢. mezer,

= stiizlivé uziti emotikonti — max. 5 v jednom textu (nenahrazujici slova),

= 1-5 image fotografii, kazda s orientaci na Sitku s doporuenym rozliSenim
1200 x 630 px (1.91:1), nebo horizontalni video,

= ke kazdé¢ fotografii nebo videu musi mit DMO licenci a musi spravné uvést zdroj
a autora,

= nepouzivat misto fotografii srealiemi plakaty ani jinak graficky zpracované
pozvanky na akce,

= piispévky budou obsahovat oznaceni na socialni sit¢ produktu Pustit k vodé:
Facebook @pustitkvode, Instagram @pustitkvode, obecné oznaceni #pustitkvode,

e zorganizovat min. 2 koordina¢ni jednani s partnery v uzemi na téma vodni turistika s cilem
zapojeni se do produktu Pustit k vodg, 1. jednani v obdobi tinor—kvéten (tzn. v ramci piiprav
pted hlavni sezonou) a 2. jednani v rozmezi fijen—prosinec 2024 (tzn. v ramci vyhodnoceni
po hlavni sezéné),

e veskeré aktivity konzultovat a postupovat v souladu s instrukcemi SCCR.


http://www.pustitkvode.cz/

