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TOP LINES

Zaveér 1. Nejvice navstévniki je z Prahy a Stredoceského kraje

V roce 2022 navstivilo Stfedocesky kraj odhadem 6,1 mil. navstévnikd. Stravili zde 20 mil. dni
a v souctu zde utratili cca 20,4 mld. K¢. Z toho cca 17 mld. K¢ utratili domaci navstévnici a 3,4 mld. K¢
navstévnici ze zahranici.

Zahrani¢ni navstévnici tvori 19 % navstévnikl (cca 1,2 mil.), ale stravili zde méné dnil nez navstévnici
z CR. Podil zahrani¢énich navstévnikd dosahuje pouze 13 % stravenych dnd. Podil cizinct ¢astecné
snizil COVID-19. Ale ani v roce 2019 nebyl podil zahrani¢nich navstévnikd vysoky.

Podil navitévniki z CR dosahuje 87 % stravenych dnd, ztoho nejvétdi ¢ast tvori lidé z Prahy
a Stfedoceského kraje.

Graf 1: Zdrojové oblasti navstévnikul - % na stravenych dnech
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Zdroj: €sU 2022, T-Mobile 2022, Czech Tourism 2022, B-inside 2023

Inspirace:

e Podil cizincl je maly — 13 % stravenych dn( v roce 2022. Propagace v zahranici by tomu méla
odpovidat. Doporucujeme se zaméfit na nezbytné a zaroven relativné levné kanaly — on-line
privodce, socidlni sité, fotky, weby v jazykovych mutacich, ,pfipojit”“ se k propagaci Prahy...
Naopak investovat penize do nadlinkové reklamy (TV, tisk, billboardy, radio...) v zahranici
nam nedava smysl.




Zaveér 2. Navstévnici zde stravi kratsi dobu, casto jen jeden den

Nejvice navstévnik( prijizdi do kraje z nedaleké Prahy. To se odrdzi i vdélce navstévy. 62 %
turistickych cild bylo navstiveno v rdmci jednodennich vylet(. Jednodenni vylety pfitom v celé CR
predstavuji pouze 36 % navstévnosti.

Podil kratSich pobytli a prodlouzenych vikend( odpovida celorepublikovému priiméru. Naopak podil
delsich dovolenych je ve Stfedoceském kraji silné podprimérny.

Graf 2: Jednodenni vs. vicedenni navstévy - % na stravenych dnech
Obyvatelé CR

B Navitévnos v ER m Navitévnos ve STE kraji

36 %

lednodenni vylet
62 %

23 %

Kratsi pobyt, prod loueny

28 % vikend

41 %

Dovolena v CR
10 %

Zdroj: B-inside 2023

Zde je ovsem potieba upozornit, Ze primérna denni Utrata u jednodenniho pobytu je mirné vyssi
(1131 KE) nez u pobytu s prespanim (802 K¢ / den)e. U navstévnik( z Prahy a Stfedoceského kraje
proto jednodenni pobyty tolik nevadi, protoze se mohou snadno vracet. Chybi spiSe vicedenni pobyty
ze vzdalenéjsich koutd CR.

Inspirace:

e Dejte potencidlnim navstévnikim dlvod, pro¢ by méli prijet do Stfedoceského kraje na vice
dn(. Z Ostravy se jim nebude chtit jet na otocku do Kutné Hory. Ale spiSe je naldkate na
kombinaci vice cil&i dohromady (napf. Kutna Hora, Kacina, Reparska drazka, Koupdni v Koling,
Céslav a Posazavi).

e Propaguijte turistické cile tak, aby zde chtéli navstévnici pfespat — napf. , Zazijte no¢ni
atmosféru stfedovéké Kutné Hory“, noc¢ni prohlidky, divadla, koncerty... Tato propagace dava
smysl geograficky v Praze a okoli.




Zaver 3. Podpriimérnd ndavstévnost mimo sezonu

ProtoZe Stfedocesky kraj ma minimum nabidky pro zimni dovolenou, soustfedi se ndvstévnost do
letnich mésicl. Ovsem i po zahrnuti tohoto aspektu je ndvstévnost v 1été nadpriimérna a mimo hlavni
sezonu podprimeérna.

Graf 3: Navstévnost v sezoné / mimo sezonu - % na stravenych dnech
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Inspirace:

e Propagujte a podporte takové turistické cile, které lze vyuZivat celoroéné. Jedna se o wellness
pobyty, [dzeriské pobyty, aktivity pro déti apod.

e Dobrym rozsifenim sezony muze byt Ziva kultura — koncerty, eventy, sportovni utkani,
adventni pobyty... Tyto akce maji své publikum, které je ochotno za nim jezdit. Musi se
ovsem jednat o atraktivni udalost, nikoliv o akci lokdlniho vyznamu.

e Doporucujeme propagovat turistické cile zplisobem, ktery vybidne uZit si pobyt v klidu mimo
sezonu a bez lidi. Takovou reklamu dava smysl nac¢asovat v obdobi Unor—kvéten a zari—
listopad.




Zaveér 4. Znamé magnety, které tahnou

V ramci prizkumu jsme testovali 54 vybranych turistickych cild. Zajimalo nas, zda respondenti dany
cil navstivili, zda by jej chtéli navstivit a zda by kvali nému jeli klidné i 200 km daleko.

Z 54 testovanych cili ma potencidl pritdhnout navstévniky z daleka niZze uvedenych 16 cil(. Jedna se
predevsim o TOP atrakce, at uZ z oblasti pamatek (Karl$tejn, Kutna Hora), venkovnich muzei (Luzna
u Rakovnika, Lidice), aktivit pro déti (napf. Mirakulum, Aquapalace Praha) ¢i eventl (Mélnické
vinobrani, Kralovské stfibfeni). Tyto cile byvaji navic ¢asto navstévovany opakované (vietné

KarlStejna a Kutné Hory).

Vétsinu ostatnich testovanych cil(l 1ze vnimat jako dobry doplnék k navstéve, tedy kdyz uz tam jedu,

tak se také podivam.

Minimalni potencidl pfildkat navstévnost ma pouze minimum cil(. Jedna se o predevsim o vnitini

muzea Ci lokalni eventy (napt. mald pout).

Tabulka 37: Zndmé magnety, které dokazou pritahnout

Cil Kategorie*
Hrad Karlstejn Pamatky TOP
UNECO pamatky Kutna Hora Pamatky TOP
Hrad Kokofin Pamatky STRED
Prihonicky park Parky

Park Mirakulum

Aktivity pro déti TOP

Aquapalace Praha Cestlice

Aktivity pro déti TOP

Pamatnik Lidice

Venkovni muzeum TOP

Kralovské stfibreni Kutné Hory Event TOP
Mélnické vinobrani Event TOP
Svatoprokopska pout v Sazavé Event STRED
Voddcka feka Sazava Vodaci
Vodécka feka Berounka Vodaci
Brdy Pfiroda STRED

Ptihrazské skdly, Drabské svétnicky

Pfiroda STRED

Zelezniéni muzeum €D LuZna u Rak.

Venkovni muzeum TOP

Podébrady

Lazné mésto

Zdroj: B-inside 2023; * TOP = kategorie vysoce atraktivni, STRED = stfedné atraktivni

Doporuceni:

e Na rozdil od ostatnich cilG tyto magnety maji potencial prildkat navstévniky napfiklad i
z Ostravy. Doporucujeme je (a dalsi podobné silné cile) zaclenit do vsech reklamnich

kampani.




Zavér 5. Propagovat magnet + perly v okoli

Naprosta vétsina testovanych turistickych cild vysla z hodnoceni jako ,dobry, kdyZ tam budu”. Jedna
se predevsim o cile stfedniho a nizSiho dosahu. Nemaji potencial pfitdhnout navstévniky z daleka, ale
mohou pomoci dotvofit dovolenou.

Jak bylo zminéno vyse, navstévnost ve Stfedoceském kraji nyni stoji hlavné na jednodennich vyletech
¢i prodlouzenych vikendech. Dovolené na tyden a déle nejsou casté. A pravé tyto cile ,stfedniho
dosahu” mohou byt vhodnou naplni pro tydenni dovolenou. Magnet bude fungovat jako tahak
a ostatni cile jako doplInéni pro celou dovolenou.

Vysledky vyzkumu naznacduji®, Ze lidé si alesponl v hrubych rysech planuji pobyt doma, jesté pred
odjezdem. Je proto duleZité propagovat celou oblast dohromady a nestaci letacky v informacnich
centrech na misté. Informace se musi k potencidlnim navstévniklm dostat jesté pred prijezdem.




Zaveér 6. NevyuZity potencial

Vedle jiz nyni hojné navstévovanych cil vyslo z testovani nékolik lokalit, které maji znacny potencial
ristu navstévnosti. U nékterych staci vétsi propagace, u jinych Uprava a komplexni feseni. Jedna se o
nasledujici témata.

Wellness obecné

Testované wellness hotely mély velmi vysoké hodnoceni spokojenosti navstévnikd. Nadprlimérny
podil navstévnikl ovSsem tvrdi, Ze byly prelidnéné. MdizZe to indikovat potencidl zajmu
a nedostatecnou nabidku v regionu okolo Prahy.

€D Muzeum v Luzné u Rakovnika

Respondenti, ktefi toto muzeum navstivili, jej hodnoti nejlépe ve srovnani s ostatnimi cili. Rozsah
muzea je velkolepy a téma vlakl je pro ¢ast populace silné atraktivni. Tim, Ze bylo otevieno relativné
nedavno, o ném jeSté mnoho lidi nevi nebo jej jesté nestihli navstivit.

Lazné Podébrady

Lazné Podébrady jsou velmi znamé Siroké verejnosti. Zajem navstivit je deklaruje vice lidi, nez kolik jej
dosud navstivilo.

P¥ihrazské skaly, Drabské svétnicky

Cesky raj lidi tdhne. Plany navstivit Pfihrazské skdly deklaruje vice lidi, ne? kolik jich toto misto
navstivilo.

Labska cyklostezka

Labska cyklostezka je pojem a patfi mezi hlavni cyklostezky v Evropé. BohuZel velka ¢ast ve stfednich
Cechéach neni dokonéena. Na to upozorfiovali néktefi respondenti, ktefi ji navstivili.

Brdy

Brdy jsou nejblizsi pohofi pobliz Prahy. Maji stfedni potencidl ptilakat lidi z daleka, ale v porovnani se
Sumavou, Krkonogemi ¢&i Jeseniky jsou vice obydlené a turisticky ruch zde neni tolik rozsifeny. | kdyz
spokojenost navstévnik( byla vysoka, néktefi si stéZovali na chybéjici sluzby (restaurace)
a nedostatek atrakci. Lze proto uvaZovat o rozsireni turistické infrastruktury.

Slapy

Lokalitu Slap jsme testovali pomoci dvou cilt — Slapy jako krajina a Slapy jako zabava, koupani a vyziti.
Vysledky vysly v jistém ohledu protikladné. PrestoZe koupani patti v této oblasti ke klicové naplni
dovolené, spokojenost s vyzitim a koupanim na Slapech byla hodnocena podprimérné. Kempy
v okoli Slap maji v ocich vefejnosti Spatnou image. Naopak krajina okolo Slap je hodnocena
nadpriimeérné pozitivné.

Tomu odpovidaji i naméty respondent:

Slapy jako krajina: Viyhlidka krdsné udrZovand, ale jinak tu nic moc neni; Krdsné prostredi;
Prelidnénost, minimum parkovdni; MoZnd lepsi znaceni, kudy dojet s autem na dand mista; Vice
ubytovani; Lepsi stravovdni

Slapy jako zabava: V autocampu na Slapech se mi celkové vibec nelibilo, nebylo to tam hezké

a socidlni zafizeni jak z 80. let.; Dostupnéjsi ubytovdni i stravovdni.; Mnoho lidi; Bylo to o tom byt

u prehrady, chybéla mi dalsi zdbava, program, atrakce...

Slapy maji velky potencidl pro cestovni ruch, ale kempy pravdépodobné nemaji dobrou povést
(a spiSe méné kvalitni vybaveni) a v SirSim okoli chybi turisticka infrastruktura.




Zavér 7. Eventy a Ziva kultura
Eventy, slavnosti, koncerty ¢i sportovni akce predstavuji dobry zplsob oZiveni. Navic velkd cast
obyvatel CR tyto akce cilené navitévuije.

Graf 4: Odpovédi na otazku ,,Co pro Vas znamenaji festivaly a akce?”
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Zdroj: B-inside 2023

Inspirace:
e  Prilakat navstévniky z vétsi dalky maji potencial hlavné vétsi akce. Ty doporucujeme
podporovat predevsim mimo hlavni turistickou sezonu. Lokalni akce nemaji potencial prilakat
lidi z daleka a slouzi jako ozvlastnéni a zptijemnéni navstévy. Ty by se mély konat spiSe v l1été,
kdy vyuziji aktudlni dostatek navstévnikd v okoli.




Zaveér 8. Zahranicni turisté v Praze — ,,priZivit” se na propagaci Prahy

Stredocdesky kraj navstivilo vroce 2022 cca 1,2 mil. zahrani¢nich navstévnikd. Ztoho zde
v hromadnych ubytovacich zatizenich (HUZ) prespalo 202 tis. Naproti tomu v Praze ve stejném
obdobi prespalo 4,5 mil. zahrani¢nich hostll. Kdyby se podafilo ¢ast téchto turistd dostat mimo
Prahu, vyrazné by to zvysilo navstévnost.

Polovina zahrani¢nich navstévnikll sem pfijela z okolnich statll. Pouze pro 25 % byla navstivena
atrakce hlavnim cilem cesty. Pro tfetinu byl navstiveny cil jednim z déivod( cesty do CR a pro vice nei
tretinu byl hlavni dGvod navstéva Prahy a k tomu si pfidali pamatku ve Stredoceském kraji.

Zaroven nas prekvapilo, Ze pouze 20 % navstévnikl pfijelo organizované s cestovkou ze své zemé.

Graf 5: Pficestoval/a jste sem cilené?
Zahranic¢ni respondenti
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Zdroj: B-inside 2023; Jinak: Projizdim, studium, poznat zemi.

Inspirace:

e Praha funguje jako magnet, ktery lidi do CR p¥ilaka. IdedIni by bylo propojit propagaci Prahy
s pamatkami a atrakcemi ve Stfedoceském kraji.

e Porovname-li pocet obyvatel v okolnich statech (cca 130 mil.) s poctem navstévnikd kraje
(0,6 mil z okolnich stat(), zjistime velmi nizkou afinitu. Neddva nam proto smysl investovat
do reklamy v zahranici vyznamné ¢astky. Doporuéujeme zvazit zaméreni propagace Ctyfmi
sméry:

o 1. Snadna dohledatelnost v on-line privodcich, dobré propagacéni materidly na webu
v AJ,NJaPL.

o 2. Na socialnich sitich podpofit sdileni fotek z dovolené v kraji.

o 3., PriZivit“ se na propagaci Prahy, uvddét Prahu spole¢né s dalSimi cili ve svych
materialech.

o 4. Komunikovat s cestovnymi kancelafemi, aby naplanovaly cesty do Prahy a okoli.




Zaver 9. Klicova je vizudlni stranka propagace

Klicovym aspektem dovolené a turistického ruchu je zazitek, at uz ve formé poznani, aktivniho
odpocdinku ¢i relaxu. Videa a fotografie jsou pro vybér dovolené klicové. Motivuji ¢i naopak
demotivuji k navstéve.

V ramci vyzkumu jsme méli nékolik podobné atraktivnich cild. K nékterym z nich mél zadavatel
vyborné fotky, ale k jinym bohuzel ne. Délali jsme proto rtizné kolaze.

V ¢ervnu vySel na webu aktualne.cz ¢lanek Tipy na vylety ve Stfedoceském kraji. Jeho cilem bylo
evidentné namotivovat k navstévé Stredoceského kraje. Nevime, kdo ¢lanek vytvofil, ale objevily se
tam i nasledujici fotografie. Prildkaji tyto fotografie nékoho?

Obrazek 5: Ukazky fotografii pouzitych v €lanku s tipy na vylety po Stfredoceském kraji
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Zdroj: https://zpravy.aktualne.cz/domaci/tipy-na-vylety-ve-stredoceskem-kraji-komunisticky-lagr-i-
muz/r~420e9286ead211eb966d0cc47ab5f122/r~eel12147a544f11e4b4ab002590604f2¢e/

Inspirace:

e Pfipropagaci je dulezité pouZivat co nejlepsi fotky. Jejich zdrojem mze byt jak oficialni
fotograf Ci pracovnik povéreny jejich pofizenim, tak napfiklad soutéze, které mohou byt
propagovany na socidlnich sitich a v jejichz podminkdch muze byt, Ze soutézni fotografie
mUze Kraj vyuZit pfi své propagaci.



https://zpravy.aktualne.cz/domaci/tipy-na-vylety-ve-stredoceskem-kraji-komunisticky-lagr-i-muz/r~420e9286ead211eb966d0cc47ab5f122/r~ee12147a544f11e4b4ab002590604f2e/
https://zpravy.aktualne.cz/domaci/tipy-na-vylety-ve-stredoceskem-kraji-komunisticky-lagr-i-muz/r~420e9286ead211eb966d0cc47ab5f122/r~ee12147a544f11e4b4ab002590604f2e/

ANALYTICKA STUDIE — OBYVATELE KRAJE A CR

Metodologie priizkumu mezi obyvateli Stredo¢eského kraje a CR

Metoda: on-line dotaznik na profesionalnim panelu respondent

Vstupni kritérium: cestuji alespori ob&as po Ceské republice

N: 100 respondentd ze Stiedoceského kraje + 400 respondent(i rovhomérné po celé CR
Termin sbéru dat: ¢erven 2023

Struktura respondent(: struktura odpovidd on-line populaci CR, obyvatelé starsi 18 let

Vazeni: data byla prevazena dle poctu obyvatel v jednotlivych krajich

Rozdéleni turistti na tFi zakladni segmenty

Respondenty mlizZzeme rozdélit do tfi zakladnich segmentld — mladsi bez déti, rodiny s détmi a starsi
bez déti. StarSimi nemame na mysli seniory, ale i lidi ve stfednim véku (45+ let), ktefi déti viibec
nemaji, Ci jiz odrostlé. VSechny tfi skupiny jsou pfiblizné stejné velké.

Cestujicich s détmi je pouze 1/3. Ostatni jezdi bez déti.

Graf 6: Turisté s détmi a bez déti
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Zdroj: B-inside 2023




Zajem o dovolené, kratsi pobyty a vylety v CR

Na dovolenou po CR jezdi aspori jednou za rok tii ¢tvrtiny lidi. Zhruba t¥etina lidi travi v CR béhem
roku vice dovolenych.

Na kratsi pobyty nebo prodlouzené vikendy jezdi po CR aspori jednou ro¢né podobny podil lidi
jako na dovolené (77 %). Zhruba polovina podnika tyto pobyty nékolikrat do roka.

Na jednodenni vylety jezdi témér vsichni (96 % lidi aspon jednou roc¢né).

Graf 7: Jak ¢asto jezdite po CR?
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Zdroj: B-inside 2023

Pomoci kombinaci vyse uvedenych otdzek mizeme vytvofit souhrnny ukazatel. Zhruba tretina lidi
jezdi ro¢né na nékolik dovolenych po CR. Podobny podil lidi ro¢né absolvuje v CR jednu dovolenou
a k tomu kratké pobyty. Pé&tina lidi jezdi po CR na jednu dovolenou nebo jeden kratky pobyt roéné.
Ostatni po CR s pfespanim cestuji méné ¢asto nebo podnikaji jen vylety.

Graf 8: Dovolené a kratké pobyty béhem roku
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Zdroj: B-inside 2023

Na nékolik dovolenych roéné po CR jezdi nejcastéji starsi lidé bez déti. Na jednu dovolenou a na
kratké pobyty jezdi béhem roku nejcastéji lidé s détmi.

Frekvence dovolenych v CR souvisi i se socioekonomickou situaci respondenta. Vice dovolenych v CR
za rok podnikaji ¢astéji lidé s vysSimi pfijmy. Lidé s nizSimi pfijmy v nejvyssi mife cestuji méné casto
nez kazdy rok.




Tabulka 1: Jak &asto jezdite na dovolené nebo kratké pobyty po CR?

Podle rodinného stavu a Cistého pfijmu domacnosti

Miadsi (. . Starsibez Do 20001-  30001- 50001 .
bez déti déti | 20000KE 30000KE 50000KE avice KE
Nékolik
d:v;;nwh oin 31% 30 % 41% 23% 36 % 38% 38% 35%
:"k:‘a’;‘(‘: ::I‘)’:t's"a 36 % 2% 23% 32% 28% 31% 37% 32%
i’;;gcl':;fk;":li'z 24.% 21% 17 % 23% 20% 17 % 19% 20%
Méné asto 10% 7% 20% 2% 17% 13% 6% 13%
Celkem 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 100 %

Zdroj: B-inside 2023

Turistika vs. vylety

Zapocitame-li délku dovolenych a frekvenci dovolenych a vylet(, ziskdme orientac¢ni odhad poctu
stravenych dn( pfi turistice. Dny s pfespanim tvofi cca 2/3 vSech dnd. Jednodenni vylety bez prespani
cca 1/3 stravenych dni ,na cestach”.

Graf 9: Dnii na cestach dle typu navstévy a prespani

Zdroj: B-inside 2023
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Preferovana vzdalenost mista dovolené, kratkého pobytu a vyletu od bydlisté

Vétsina turistl (90 %) preferuje misto dovolené ve vzdalenosti minimalné 2 hodiny cesty od bydlisté.
Zhruba ctvrtina lidi dava prednost dovolené v misté, které je od bydlisté vzdaleno 4 a vice hodin.

Zajem cestovat na kratsi pobyty nebo prodlouzené vikendy pres celou republiku je vyrazné nizsi.
U tohoto typu pobytu lidé nejéastéji preferuji vzdalenost do 2 hodin od bydlisté.

Pfi jednodennich vyletech lidé uprednostriuji blizké nebo Sirsi okoli bydlisté, tzn. cil vyletu by mél byt
maximalné do dvou hodin cesty od mista bydlisté.

Graf 10: Preferujete vylety a dovolenou v okoli bydlisté nebo radsi jezdite do vzdalenéjsSich mist
v CR?

Z téch, co jezdi na dovolenou/kratsi pobyty/jednodenni vylety

M Blizké okoli (do 1 hodiny cesty)
Sirgi okoli (cca 2 hodiny cesty)
Dal (cca 3 hodiny cesty)

M Pres celou republiku (4 a vice hodin cesty)

- 33% 33% - Dovolena v CR
Kratsi pobyt,

B TN RO
prodlouzeny vikend

_ 41% 11 % l Jednodenni vylet

Zdroj: B-inside 2023

Lidé bydlici v Praze a StfedoCeském kraji jezdi v nadprimérné mife na dovolené do SirSiho okoli
bydlisté. Naopak podprlimérna ¢ast z nich uprednostiuje dovolenou v misté vzdaleném pres celou
republiku.

Ti, ktefi b&hem roku jezdi na jednu dovolenou nebo kratky pobyt v CR, preferuji vzdalené&jsi mista od
bydlisté. Ti, ktefi po CR moc €asto necestuji, davaji v nadpriimérné mire prednost cestam do blizkého
okoli.

Tabulka 2: Preference vzdalenosti mista dovolené v CR od bydlisté

Podle rodinného stavu, frekvence dovolenych a kratkych pobyt( a bydlisté; Z téch, co jezdi na dovolenou

. - 1x dov. ,
Mlads Starsi Nekolik 1x d’ov.’ nebo Je’zdi Prvaha f Zbytek
i bez .. . bez « *+kratké <., Méné | Stredoc. Morava | Celkem
deti détmi déti dov. T kratky Casto krai Cech
PobYtY* byt j

Blizké okoli 8% 12 % 9% 7% 8% 17 % 27 % 8% 10 % 11% 10 %
Sirsi okoli 33% 33% 33% 35% 36 % 23 % 21% 42 % 28 % 31% 33%
Dal 32% 31% 36 % 32% 36 % 29 % 33% 35% 35% 30 % 33%
Pfes republiku 28 % 24 % 22 % 26 % 20 % 31% 19% 15 % 27 % 28 % 24%
Celkem 100% 100% 100% | 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 100% 100 % 100 %

Zdroj: B-inside 2023; *ro¢né po CR




Navstévnost turistickych cilt ve Stfedoceském kraji klesa s rostouci vzdalenosti bydlisté nebo chaty
respondenta. Blizké cile (do 24 km vzdusnou c¢arou od bydliSté nebo chaty) navstivila zhruba polovina
z nich. Cile vzdalenéjsi nez 90 km vétsina lidi nenavstivila.

Graf 11: Navstévnost turistickych cili ve Stfedoceském kraji podle vzdalenosti od bydlisté/chaty
nebo chalupy

Primér za vsech 54 testovanych turistickych cilti

m Navstivil/a W Nenavstivil/a

Blizko (do 24 km)

Stredné daleko (25-89 km)

Daleko (90+ km)

Zdroj: B-inside 2023




Preferované rocni obdobi dovolené, kratkého pobytu a vyletu

Nejfrekventovanéjsim rocnim obdobim pro dovolené, kratké pobyty i jednodenni vylety je léto.
Mimo hlavni turistickou sezénu lidé podnikaji predevsim kratsi pobyty nebo jednodenni vylety.
Na dovolenou mimo sezonu cestuje jen zhruba ¢tvrtina lidi. V zimé prevazuji jednodenni vylety, které
absolvuje zhruba tretina lidi.

Graf 12: Ve kterém obdobi jezdite po CR?

Z téch, co jezdi na dovolenou/kratsi pobyty/jednodenni vylety

|V léte Mimo hlavni turistickou sezénu V zimé
e 85 %
27 % Dovolena
B 14%
P 67 %
53 % Krat3i pobyt, prodlouzeny vikend
P 26%
. 77%
61 % Jednodenni vylet
P 36%

Zdroj: B-inside 2023

Mimo hlavni turistickou sezonu jezdi cca tfetina lidi na kratké pobyty a cca pétina na dovolenou.
Zhruba polovina lidi mimo sezonu nikam necestuje nebo podnika jen jednodenni vylety.

Graf 13: Dovolené, kratké pobyty a vylety mimo hlavni turistickou sezonu

Vsichni respondenti

B Dovolena mimo sezonu

Kratké pobyty mimo sezonu

Jen vylety mimo sezonu

18 % 31%

B Nejezdi mimo sezonu

Zdroj: B-inside 2023




Dovolené mimo hlavni turistickou sezénu jsou nejoblibenéjsi u starSich osob bez déti. Kratké pobyty
mimo sezonu podnikaji nejcastéji lidé s détmi a lidé s vysSimi prijmy.

Tabulka 3: Dovolené a kratké pobyty mimo sezonu

Podle rodinného stavu a pfijmu domacnosti

Mladsi S détmi Starsi Do 20001- 30001- 50001 Celkem

bez déti bez déti | 20000 KE 30000 K¢ 50000 KE a vice K¢
Dovolena mimo sezonu 21% 18 % 27 % 20% 21% 26 % 19 % 22 %
Kratké pobyty mimo sezonu 30 % 34 % 28 % 26 % 23 % 34 % 38 % 31%
Jen vylety mimo sezonu 19% 17 % 18% 22% 21% 19% 16 % 18 %
Nejezdi mimo sezonu 31% 32% 26 % 32% 36 % 22 % 26 % 29%
Celkem 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 100 %

Zdroj: B-inside 2023

Stravenych dni na dovolenych/vyletech v pribéhu roku

Zapocitame-li délku dovolenych a frekvenci dovolenych a vylet( v pribéhu roku, ziskdme orientacni
odhad poctu stravenych dn( pfi turistice. Dny v rdmci letni sezony tvofi cca polovinu dovolenych
a vylet v CR. Zimni dovolené a vylety po CR predstavuji necelou 1/5 dnfl. Navitévy mimo sezonu
predstavuji 31 % stravenych dnQ.

Graf 14: Dntl na cestach dle sezony (z celkového poctu navstévodnii)

0,
147 mV léte
Mimo hlavni turistickou sezénu

AL V zimé

Zdroj: B-inside 2023




Napln idedalni dovolené

Nejoblibenéjsimi cili a aktivitami na dovolené jsou ptiroda a lehka turistika, hrady, zdmky, historicka
mésta a pamatky, koupdni a lazné a wellness. Tyto aktivity preferuje na dovolené pres 60 % lidi.

Graf 15: Kdybyste planoval/a vysnénou dovolenou v CR, co vie by obsahovala?
_ 72% Pfiroda, jeskyné, skaly, rozhledny, lehka turistika
_ 67 % Hrady, zdmky, historickd mésta a pamatky

62 % Koupani
60 % Lazné, wellness, relax
35% Slavnosti, koncerty, divadla, festivaly, pouté, trhy
34 % Gastroturistika (jidlo, piti, ochutnavky)
33% Skanzeny, technické pamatky
32% Zdabava pro déti — zabavni centra, zoo, aquaparky
30% Muzea, galerie
_ 24 % Sportovni vyziti v 1été — cyklistika, golf, ferraty, dalsi sporty
- 16 % Zimni sporty — lyze, bézky...
P 1% Vodactvi, sjizdéni fek
- 11% Adrenalinové zazZitky
- 7% Agroturistika — pobyt na farmé

Zdroj: B-inside 2023




Zajmy lidi, ktefi jezdi na dovolenou mimo sezonu, se pfiliS nelisi od ostatnich, ktefi nejezdi mimo
sezonu. Drobné rozdily uvadime nize.

Ti, ktefi jezdi na dovolenou mimo sezonu, v nadprimérné mire preferuji hrady a zamky, skanzeny
a technické pamdtky a zimni sporty. Lidé, ktefi mimo sezonu absolvuji kratké pobyty, vyhledavaji
predevsim ptirodu, hrady a zamky, slavnosti a koncerty, gastroturistiku, muzea a galerie.

Rozdily jsou oviem zplsobené spise sociodemografii, nebot mimo sezonu jezdi spise lidé bez déti.

Tabulka 4: Kdybyste planoval/a vysnénou dovolenou v CR, co vie by obsahovala?

Podle toho, zda jezdi na dovolenou a kratké pobyty mimo sezonu

o, v

mimo sezonu respondenti
Pfiroda 74 % 72%
Hrady, zamky 74 % 67 %
Koupani 56 % 62 %
Lazné, wellness 62 % 60 %
Slavnosti, koncerty 34% 35%
Gastroturistika 31% 34 %
Skanzeny, tech. 41 % 33%
Zabava pro déti 27 % 32%
Muzea, galerie 35% 30%
Sport. vyZiti v 1été 27 % 24 %
Zimni sporty 24 % 16 %
Vodactvi 18% 14 %
Adrenalinové z. 10 % 11%
Agroturistika 13 % 7%

Zdroj: B-inside 2023




Pfedstava idedlni dovolené se lisi i podle véku a rodinného stavu. Mladsi bezdétni lidé na dovolené
vyhleddvaji pfedevsim slavnosti, koncerty, festivaly apod., gastro akce, muzea a galerie, letni

sportovni aktivity a adrenalinové zazitky.

Lidé s détmi na dovolené preferuji zabavu pro déti a koupani.

Starsi bez déti si idealni dovolenou spojuji s Idaznémi, wellness a relaxovanim.

Graf 16: Kdybyste planoval/a vysnénou dovolenou v CR, co vie by obsahovala?

T 73%
74%
69%

76%

Zdroj: B-inside 2023
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Muzea, galerie

Sport. v 1été

Zimni sporty

Vodactvi

Adrenalinové z.

Agroturistika

B Mladsi bez déti
S détmi

Starsi bez déti




Zajem o akce a festivaly

Nejvice lidi navstévuje sezdénni akce (nap. vanocni nebo velikonocni trhy). Oblibené jsou také méstské
slavnosti a hudebni, filmové a divadelni festivaly. Cilena navstéva remeslnych trhi je nejméné Casta.

Graf 17: Co pro Vas znamenaji festivaly a akce?

B Navstévuji tyto akce cilené
Navstévuiji, ale ne cilené. Vnimam je jako néco navic k pobytu

B Vyhybam se jim

Sezénni akce
0,

_ doe: - (napf. vanocni a velikonocni trhy)

Méstské slavnosti
0,

_ ST/ - (napf. vinobrani, historické slavnosti apod.)

_ 46 % _ Hudebni, filmové, divadelni festivaly

2% 55 % CoB% e

0 (masopust, hody, pouté apod.)
Sportovni akce pro verejnost
0
0% 41% T (iakyikoliv sport]
C19% 66 % 6% Remesliné trhy

Zdroj: B-inside 2023

Preference akci a eventl se vyrazné nelisi v zavislosti na tom, zda lidé jezdi na dovolené a kratké
pobyty mimo sezonu nebo v sezoné.

Tabulka 5: Co pro Vas znamenaji festivaly a akce?

Ti, ktefi navstévuji tyto akce cilené; podle toho, zda jezdi na dovolenou a kratké pobyty mimo sezonu

!)ovolené Kr.étké pobyty J.en vylety . Nejezdi Celkem
mimo sezonu mimo sezonu mimo sezonu mimo sezénu
Sezonni akce 39% 45 % 42 % 40 % 42 %
Méstské slavnosti 31% 29% 24 % 29% 28%
Festivaly 30 % 25% 30% 29% 28 %
Folklorni akce 28 % 15 % 19 % 25% 22 %
Sport. akce pro verejnost 19% 18 % 17 % 24 % 20%
Remeslné trhy 20% 24% 15 % 16 % 19%

Zdroj: B-inside 2023




Mladsi bezdétni lidé v nadpriimérné mire vyhledavaji hudebni, filmové nebo divadelni festivaly. Lidé
s détmi navstévuji Castéji nez ostatni skupiny obyvatel sezénni akce.

Lidé bydlici na Moravé c¢astéji ne? lidé zostatnich ¢asti CR cilené navstévuji sezénni

a folklorni akce.

Tabulka 6: Co pro Vas znamenaji festivaly a akce?

% téch, ktefi akce navstévuji cilené; podle rodinného stavu a bydlisté

Praha +
Mladsi $i 2 k
adf |’bez S détmi Stari' E)ez Stiedoc. i Morava Celkem
déti déti . Cech
kraj

Sezénni akce 44 % 48 % 34 % 36 % 39% 48 % 42 %
Meéstské slavnosti 33% 28% 25% 26 % 25 % 33% 28%
Festivaly 38% 27 % 22 % 28 % 26 % 30% 28 %
Folklorni akce 23 % 22 % 20 % 20 % 18 % 26 % 22 %
Sport. akce pro verejnost 23% 20% 16 % 18 % 21% 20 % 20%
Remeslné trhy 17 % 23% 18 % 24% 15 % 20% 19%

Zdroj: B-inside 2023




Turistickeé cile, které by k navstéveé doporucili obyvatelé Stredoceského kraje

Lidé bydlici ve Stfedoceském kraji by dospélym turistiim bez déti doporudili navstivit predevsim

Karl$tejn, Krivoklatsko, Kutnou Horu a Cesky kras.

Navstévnikam, ktefi do Stfedoceského kraje cestuji s détmi, by doporucili Park Mirakulum Milovice.
K dalsim nejc¢astéji zminovanym cilim, které jsou podle mistnich obyvatel zajimavé pro rodiny

s détmi, patii Karl$tejn, Cesky kras a Pfibram.

Graf 18: Predstavte si, Ze Vas navstivi davny znamy z druhého konce republiky. Kam byste ho ve

svém okoli vzal/a? Co byste mu ukazal/a?

Cile, které doporucuje aspon 5 % respondentt ze Stfedoceského kraje

= Pfijel s manzelkou bez déti Pfijel s rodinou/détmi

A 1e %
7%
I 12 %
6%
0%
11%
I 10 %
0%
I 10 %
7%
I 0 %
7%
I 7 %
4%
I 6 %
3%
I 6 %
4%
5 %
0%
0%
5%
0%
5%

Zdroj: B-inside 2023

Karlstejn

Ktivoklatsko (hrad, lesy)

Park Mirakulum Milovice

Kutna Hora

Cesky kras - Konépruské jeskyné, lom Amerika...
Pfibram - Svatd Hora, Hornické muzeum, aquapark
Podébrady

Konopisté

Lany (obora, zamek)

Mélnik (zamek, podzemi)

Beroun (aquapark, medvedarium, minigolf)

Luzna - Zelezn. muzeum, muz. americ. vozidel




Analyza vybranych turistickych cill

Kazdému z respondent(l jsme predloZili 10 z 54 turistickych cild. Soucésti dotazniku byla fotografie,
mapka a popisek. Zajimalo nas, zda turisticky cil jiz navstivili, pokud ano, tak kdy naposledy, v jakém
ro¢nim obdobi, zda by jej doporucili ostatnim, zda maji k danému cili pfipominky a zda jej povazuji za
prelidnény. Pokud jej jesté nenavstivili, ptali jsme se, zda jej jednou chtéji nutné navstivit (stane se
hlavnim cilem), zda by jej navstivili, kdyZ budou v okoli, pfipadné mohli uvést, Ze je vliibec nezajima.

Priklad prezentace jednotlivych turistickych cild uvadime nize.

Autor: Archiv SCCR

PAMATKY UNESCO
KUTNAHORA

Téchto 54 cilG jsme rozdélili do kategorii dle tématu a dle atraktivity. Vzniklo nam tak 23 unikatnich
kategorii, se kterymi pracujeme v dalsi analyze.




Na turistické cile se divame dvéma pohledy. Prvnim je jejich schopnost prildkat ndvstévniky.

Vytvofili jsme index ,Dokaze pfrildkat z daleka”, ktery kombinuje odpovédi ,Jednou ho chci nutné
vidét, naplanuji kvadli tomu cestu u respondentt, ktefi cil jesté nenavstivili a ,Uzasné, uréité bych
doporudil/a“ u respondentd, ktefi cil jiz navstivili. Druhd osa (Y) prezentuje podil navstévnika, ktefi by
jej urcité doporucili a navstéva stoji za dalekou cestu.

Potencial prilakat navstévniky z daleka (napf. z Moravy) ma nékolik malo turistickych kategorii.
V zadsadé se jedna o TOP cile v oblasti pamatek, prirody ¢i zazitk(. Z konkrétnich cild se jedna napfr.
o Karlstejn, Kutnou Horu, Prihonice, Podébrady, Kokotinsko (Poklicky), Brdy, krajinu okolo Slap
(napf. vyhlidka M3j) ¢i Mirakulum, Berounku ¢i Sazavu.

Ostatni turistické cile Ize povaZzovat jako vyborny doplnék k dovolené (kdyZ uzZ jsou na misté), nebo
pro jednodenni vylety (napf. z Prahy).

Vnitfni muzea ¢i vSechny kategorie nizsiho vyznamu nemaji pfilis velky potencidl pfilakat navstévniky
pro dovolenou, ale mohou slouZit jako dobry doplnék.

Graf 19: Kategorie turistickych cilti dle schopnosti pfilakat z daleka a miry doporuéeni

Velikost bubliny ukazuje % respondentd, ktefi cil navstivili v poslednich 4 letech. Kategorie = primér za jednotlivé cile
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Zdroj: B-inside 2023




Druhym pohledem je vnimani prelidnénosti. Jako jednoznacné nejvice prelidnéné jsou vnimany Top
aktivity pro déti (Prlhonice ¢i Mirakulum) a wellness. MlzZe to naznacovat jejich nedostatek
Vv regionu.

Nadprimérné prelidnéné jsou jesté vnimany Top pamatky, eventy, vodacké feky ¢i muzea. Absolutni
hodnoty vnimani prelidnénosti nejsou oviem vysoké. Napf. KarlStejn oznacilo za silné prelidnény 29
% respondent(l, Kutnou Horu pouze 4 %.

Graf 20: Kategorie turistickych cilti dle schopnosti pfilakat z daleka a vnimani pfelidnénosti

Velikost bubliny ukazuje % respondent, ktefi cil navstivili v poslednich 4 letech. Kategorie = primér za jednotlivé cile

Aktivity pro déti - TOP

Wellness
.Park\,f - NIZSi
-
s
@
C
=
3
5
U
£
v
8nitFn|’ muzeum Pamatky - TOP
Pamatky - STRED
Event - NIZ3 Event Event+ TOP

Venkovni muze

atmkl . Parky - TOP

Vodaci
Pfiroda - TOP
esto .
Q Venkovni muzeum/pamatnik B
Aktn.flty pro déti - = ¥ B 6 Ls sto

lParky - STRED P.— STRED

Zahava, s;‘t koupa i

Dokaze prilakat z daleka

Zdroj: B-inside 2023




Podrobné hodnoceni za jednotlivé kategorie je uvedeno v tabulce niZe. Stejné jako z grafl vyse
vyplyva, Ze potencial pfitahnout ndvstévniky z daleka maji pouze TOP turistické cile typu Kutna Hora,
Karlstejn, Park Prlhonice, Kokofinské poklicky, Podébrady ¢i feky Sazava a Berounka. Kategorie
stfedniho vyznamu maji dosah jiz mensi a sloui bud jako rekreace pro lidi z Prahy a stfednich Cech,
nebo jako doplnék k dovolené. Kategorie nizsiho vyznamu maji pouze lokalni dosah.

Tabulka 7: Vnimani turistickych cild - kategorie
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Hlavni tahak, kvali kterému lidé
) lek lenou,
Pamatky -TOP | 57%  31%  49%  64%  28% 24% 17% Priedouzdalekanadovolenou
stoji za opakovanou navstévu,
trochu prelidnéné.
Pamatky - - , a
s?g?[: ¥ 34%  16% | 26% 57% 9%  31%  18%  Pfijemny bonus k dovolené.
Pamatky - o o Nic moc, takovych je spousty.
NIZSi 46% 0% Mozna navstivi, kdyz uz je okoli.
Ptiroda - TOP 41 % 26 % 26 % 58 % 18 % 32% 4% Magnet, tahak.
PHiroda - Krkonose ¢ Sumava to neni, ale za
STRED 36 % 15 % 13 % 70 % 13 % 36 % 2% ndvstévu to stoji. Silny potencidl
pro vylety z Prahy a okoli.
Priroda - NIZS| 16 % 27% oy  Doprvdoplnékcitipna
jednodenni vylet.
Silny tahdk, podobné jako
Parky - TOP 46% 22% 28% 87%  23%  33% 6% <aristéndiKutnd Hora.
Prahonicky park tahne i
opakované.
} . . ¢ Laka
Parky-STRED  18% 7%  15%  43% 7% | 44% 4%  2kojednodennivylet dobré. Laka
i mimo sezonu.

Kvuli tomu nikdo moc cestovat

Parky - NIZSi nebude, dobry doplnék pro lidi,
ktefi jiz zde jsou.

Aktivity bro Atraktivni, silné doporuceni,

et on 25%  14% 8%  65% 8%  39% dokaze prilakat rodiny s détmi, ale
prelidnéné.

y vl 4% 8% 6% - 49% 5%  Nepfilaka z daleka, doplnék.

Venkovni Potencial prilakat z daleka

muzeum/pama 30% 14 % 22 % 68 % 8% 37 % 1% specifické cilové skupiny. Vhodné i

tnik TOP pro navstévu mimo sezonu.

Venkovni | kdyZ by navstévnici cil doporucili,

muzeum/pama 16 % 11 % 11 % 55 % 41 % 13 % moc netahne. Dobré pro

tnik STRED jednodenni vylety i mimo sezonu.

Venkovni Kvli tomu nikdo moc cestovat

muzeum/pama 46 % 6% nebude, dobry doplnék pro lidi,

tnik NIZSi ktefi jiz zde jsou.

Vnitini Kvli tomu nikdo moc cestovat

muzeum 17 % nebude, dobry doplnék pro lidi,
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Laka i ze stfedni vzdalenosti, je
Event - TOP 22 % 12% 20% 63 % 8% 39% 11% v]

skvélé akci zazit.

SpiSe pro mistni, navstévniky z

[ [v)
42% e daleka nepfilaka.

Event - STRED 15 % 9%

Jen pro mistni, z daleka
navstévniky nepfrilaka.

Event - NIZSi 27 % 16 %

Zabava, sport,
koupani

17 % 11% 12% 42 % 8% 35% 9% Doplnék na dovolené.

Samo o sobé spiSe neatraktivni,
9% 47 % 8% lidé nevidi ddvod, pro¢ navstivit.
Ale navstévuji i mimo sezonu.

Mésto 17 % 15% 14 %

Lazné - mésto 41 % 24 % 24 % 59 % 22 % 34 % 0% Podébrady - silny symbol a tahak.

Velky zajem, vysoka mira
spokojenosti. S ohledem na malé
kapacity jednotlivych hoteld je

Wellness
mira navstévy nizka. Prildka mimo
sezonu, ze stredni dalky.
Specificka cilova skupina, ale

Vodaci 26 % 13% 28 % 62 % 14 % 11%  Sazava a Berounka dokazi prilakat
z daleka.

Primér 20% 11% 13% 55 % 7% 32% 12 % -

Zdroj: B-inside 2023




Pro doplnéni uvadime vysledky i za konkrétni turistické cile.

Tabulka 8: Vnimani turistickych cili — konkrétni cile
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Hrad Karlétejn ig";atky MAGNET
UNECO pamatky Pamatky
J 2 0, 0,
Kutna Hora TOP 0% 4% MAGNET
Hrad Kokofin E?%“Easky 17%  20% MAGNET
Zamek Zru¢ nad e 1%  12% 21%  49% 5%  45%  15%
Sazavou STRED
Zficenina hradu Pamatky o o
Vrékamyk NIZSi 6% 0%
Pfiroda
_ .. 22 0, 0,
Slapy krajlna el * o -
Kokofinsko Pfiroda o
Poklicky TOP 41%
Ptiroda
Brdy STRED
Prihrazské skaly, Pfiroda

16 %

Drabské svétnicky  STRED

Blanik ::'zrg’l,da 27%
N L Parky
Prahonicky park TOP 33% 6 % MAGNET
p , [ Parky
Zamecky park Lany STRED 18 % 7% 15 % 43 % 7% 44 % 4%
o Parky
Park Drama véku NIZE 8% 3% 4% 49 %
Park Mirakulum QEEVT'E,VPW 25%  12% 4% 12% MAGNET

Aquapalace Praha Aktivity pro

Cestlice déti TOP MAGNET

24 % 16 % 13%

L. Testovano pomoci
Centrum ochrany Aktivity pro v P !

faunv CR v Hrach d&ti NIZET 19 % 6% 4% 62 % 2% 43 % 0% atraktivniho
v ’ vizualu

Z00 Chleby QZE:V,%?O 4% 12% 9% 6%  46%  11%

Vodni dim Hulice " OVIYPro  joq0 gy 6% 0%  40% 0%

déti NIZSi
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Aquapark Beroun QZI:V[\IﬁégrO 10% 10% 7%  36% 5% | 68% 8%
Pamatnik Lidice \T/g';k‘ muz. 33%  20%  36% 44% 10%  41% 3% MAGNET
Jeleznigni Venk. muz. _
celeznicnimuzeum - venk. muz 6% 7% 8% | 93% 7%  33% 0% | POTENCIALRUSTU
CD Luzna u Rak. TOP
Muzeum lidovych Venk. muz. 18 % 99 7% 55% 2% 45% 3%

staveb v Koufimi STRED

Hornické muzeum Venk. muz.

0, 0, o, 0, 0, 0,
PFibram STRED 14 % 16 % 19 % 39% 6 % 55 % 9%

Muzeum a pivovar  Venk. muz. 14% 10 % 5 9% 1% 4% 22 % 1%

Lobet STRED

:?'st:rzzzm ':“m @ xfznskl muz. 1% 5% 2%  45% 1%  47% 12%

HMZ:;';EV skanzen \l\/ﬁznslj MYz 0% 3% 0% 44% 0%  44% 0%

Kladensky zdmek :‘u'zre”u'm 13% 6% 6% 50% 4% X 1%
e

Kralovské stfibreni

A Event TOP 24%  13%  21% 69% 9%  33%  11% MAGNET
M&lnické vinobrani  Event TOP 21%  10% 19% 57% 6%  45%  12% MAGNET
Soundtrack festival  Event STRED 15% 4% 6% 44 % 1% 40 % 0%

E‘:;L’gd ARIE= EventSTRED 12% 4% 4%  46% 6% | 51%

Z‘éitt?f;‘;';gsgka EventSTRED 19% 9%  17% 63% 3%  34% 9% MAGNET
ES:;;OLQOS:;“' EventNIZSI  13% 6% 4%  31% 2% 9% -
Svatovaclavské wxr o o o o o o

e e Event NIZS 8% 6% 4%  33% 1% X 2%

:\A”::;';i ga‘:;;’iéti Event NIZST 8% 6% 2%  41% 2% 0% -
AT Event NIZ&( 5% 6% 3%  41% 1% 52% 0%

Antonina Dvoraka
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Meésto Rakovnik Meésto 14 % 15 % 13% 12 % 32% 11%
E:\r/tr‘;:‘:’”;z‘ﬁ:: Mésto 21%  14% 16% 52% 6% | 63% 6%
Pod&brady Lazné mésto | 41%  24%  24%  59% | 22% 34% 0% | POTENCIAL RUSTU
Chateau Mcely Wellness 8% 2% 2% 51% 2% 19 % 19 %
i NABIDKA
LT:::P;:I"‘E"“ESS Wellness 14% 3% 4%  63% 2%  41%  19%  \WELLNESSIEV
KRAJI
ETIEREILHS Wellness 1% 4% 2% 2% | 50% NEDOBIPATEC
resort (PRELIDNENE)
Zamek Ratmérice Wellness 9% 2% 0% 100 % 1% 0%
Tep Factor Zabava, 9% 4% 7%  46% 0%  18% 0%
sport, koup.
. _ Zabava,
zaeflf'y viek - wake sport, koup. 5% 3% 6% - 1% | 65% 0%
e Z3bava, . :
afzﬁ’t‘f zabava, sport koup.  27% | 29%  34%  47% 2% 8%  18%  SPATNAIMAGE
A Zabava,
iZ:trriarLan;zi:;ec sort koup,  11%  10% 6%  51% 6% | 59%  10%
Zabava i
. , POTENCIAL, ALE
Labska cyklostezka  sport, koup. 12% 9% 5% - 9% 60 % 0% NENi PROPOJENE
Zabava Al RI
, POTENCIAL RUSTU
L 2 0, 0, [ 1 [ 0, 12 0, - - L
Jezero Lhota sport, koup. 8% 8% 6 % 61 % 9% % - PRELIDNENE
. % Zabava,
tgsi' po Vitavé a sport koup.  23%  13%  21%  43% 8%  24%  12%
;’;’Zd:\'/‘;ka Feka Vodéci 27%  10% 19% 63% 10% 15%  15% MAGNET
g:fj::iamka Vodaci 25% 15% | 37% 61% = 18% 10% 7% MAGNET
Pramér - 20% 11% 13% 55% 7%  32%  12%

Zdroj: B-inside 2023

Pozn.: U nékterych jednorazovych akci nema smysl posuzovat sezénnost — v tabulce je v takovém pripadé uvedeno X.




Navstévnost vybranych turistickych cila

Graf 21: Navstivil/a jste jiz nékdy toto misto?

Vsichni respondenti, prdmér za 54 turistickych cilt

B Zatim jsem zde nebyl/a/;
nepamatuji si

Byl/a jsem zde jednou

m U7 jsem zde byl/a vicekrat

Zdroj: B-inside 2023

Tabulka 9: Navstivil/a jste jiz nékdy toto misto?

- .. Praha +
Mladf |’bez S détmi Stars:l E)ez Stredoc. Zl‘?ytek Morava Celkem
déti déti . Cech
kraj

Zatim jsem zde 0 0 o 0 o 0 o
e e 82 % 82 % 79 % 68 % 83 % 88 % 81%
By|/a jsem zde jednoU 11 % 11 % 13% 16 % 11% 10% 12 %
&iéﬁ?dewva 7% 8% 8% 16 % 6% 3% 7%
onavitil TEETEETE EZE 4ES

Zdroj: B-inside 2023




Tabulka 10: Procento navstévnikd, ktefi dany cil alespor jednou navstivili

Respondenti z
daleka (90+ km)

Cil Kategorie Vsichni

Hrad KarlStejn

Pamatky - TOP

UNECO pamatky Kutna Hora

Pamatky - TOP

Slapy - krajina

Pfiroda - TOP

Slapy - zabava, vyziti

Zabava, sport, koupani

Podébrady

Lazné - mésto

Pamatnik Lidice

Venkovni muzeum/pamatnik TOP

Hrad Kokofin

Pamatky - STRED

Vodacka feka Berounka Vodaci

Prihonicky park Parky - TOP

Mésto Rakovnik Mésto

Skalni utvary Kokofinsko Poklicky  Pfiroda - TOP 29 % 18%
Brdy P¥iroda - STRED 27 % 16 %
Hornické muzeum Pfibram Venkovni muzeum/pamétnik STRED 26 % 19 %
il s SR Lplicl U P¥iroda - STRED 26% 10%
svétnicky

Lodi po VItavé a Labi Zéabava, sport, koupani 26 % 21%
Vodacka feka Sazava Vodaci 25% 19 %
Aquapalace Praha Cestlice Aktivity pro déti - TOP 25% 13 %
Zamek Zruc nad Sazavou Pamatky - STRED 23 % 21 %
Kralovské stfibfeni Kutné Hory Event - TOP 22 % 21 %
Mélnické vinobrani Event - TOP 22 % 19%
Bartoloméjské navrsi v Koliné Mésto 21% 16 %
Zamecky park Lany Parky - STRED 17 % 15%
Park Mirakulum Aktivity pro déti - TOP 17 % 4%
Zelezniéni muzeum €D Luind uR.  Venkovni muzeum/pamatnik TOP 16 % 8%
Svatoprokopska pout v Sazavé Event - STRED 16 % 17 %
Jezero Lhota Zabava, sport, koupani 15% 6 %
Muzv?ur_n lidovych staveb v Venkovni muzeum/pamétnik STRED 14 % 7%
Kourimi

Aquapark Beroun Aktivity pro déti - NIZSi 14 % 7%
Zoo Chleby Aktivity pro déti - NIZSi 13 % 9%
Labska cyklostezka Zabava, sport, koupani 13% 5%
Skiareal a sportcentrum Moninec  Zabava, sport, koupani 12% 6%
Pochod Praha - Préice Event - STRED 12 % 4%
Muzeum a pivovar Lobec Venkovni muzeum/paméatnik STRED 11% 5%
Kladensky zamek Vnitfni muzeum 11 % 6 %
Keltské oppidum a IC Stradonice  Venkovni muzeum/pamétnik NIZSi 11% 2%
Hudve’bnl festival Antonina Event - NIZ&{ 99% 39
Dvoraka

Centrumvochrany LR Aktivity pro déti - NIZSi 9% 4%
Hrachové

Gastrofestival Kutna Hora Event - NIZSi 8% 4%
Vodni déim Hulice Aktivity pro déti - NIZS{ 8% 6%
Blanik Ptiroda - NIZSi 7% 4%




Respondenti z

Cil Kategorie Vsichni daleka (90+ km)
::‘:;s;t‘? ST G Event - NIZS 7% 2%
Muzeum T. G. M. Nové Straseci Vnitini muzeum 7% 2%
Tep Factor Zabava, sport, koupani 7% 7%
Zficenina hradu Vr$kamyk Pamatky - NIZS| 6% 2%
Svatovéclavské slavnosti Votice Event - NIZSi 6% 4%
Soundtrack festival Event - STRED 6% 6%
Hornicky skanzen Mayrau Venkovni muzeum/pamatnik NIZSi 6% 0%
Infinity wellness Hotel Sen Wellness 6 % 4%
Vesely viek - wake park Zabava, sport, koupani 5% 6%
Equitana hotel resort Wellness 5% 2%
Chateau Mcely Wellness 4% 2%
Park Drama vék( Parky - NIZS{ 3% 4%
g:::i;i:vaémuzeum M. D. Vnitfni muzeum 3% 2%
Zamek Ratméfice Wellness 2% 0%
Pramér - 19% 13%

Zdroj: B-inside 2023




Jednodenni vs. vicedenni navstéva

Témér 2/3 navstév turistickych cilll probéhlo v ramci jednodenniho vyletu bez prespani. Obyvatelé
Prahy a Stfedoceského kraje realizovali dokonce 80 % navstév v rdmci jednodenniho vyletu. Naopak
navstévnici z Moravy zde prespali v 60 % pfipada.

Muzea a galerie jsou navstévovany vétsinou lidmi z blizkého okoli (Praha ¢i Stfedocesky kraj), coz se
odrdzZi i na délce pobytu.

Pro srovndni, navstévnici v celé CR stravi na jednodennich vyletech 36 % viech svych celoro¢nich
navstév. Turistické cile ve Stfedoceském kraji jsou tak vyrazné castéji navstévovdny v ramci
jednodennich vyletli nez v rdmci dovolenych.

Graf 22: Navstivil/a jste toto misto:

Respondenti, ktefi dany cil navstivili, prmér za vsech 54 turistickych cilQ

H Jednodenni vylet
Kratsi pobyt s prespanim

H Dovolena (tyden a déle)

Zdroj: B-inside 2023

Tabulka 11: Navstivil/a jste toto misto v ramci jednodenniho vyletu ¢i s prespanim?

Praha +
v v 7
Mlad:e, |’bez S détmi Starsvl E)ez Stredoc. E)ytek Morava Celkem
déti déti X Cech
kraj
Jednodenni vylet 71 % 57 % 58 % 80 % 54 % 40 % 62 %
Kratsi pobyt s prespanim, || 30 % 32 % 16 % 33 9% 3% 28%
prodlouzeny vikend ° ° ° ° ° 43 % °
Dovolena (tyden a déle) 9% 13% 10% 4% 14 % 17 % 10%

Zdroj: B-inside 2023




Tabulka 12: Procento navstévnikd, ktefi dany cil navstivili v rdmci jednodenniho vyletu

cil Kategorie % ig:g:;i?:é‘:h
Galerie a muzeum M. D. Rettigové Vnitfni muzeum 100 %*
Hornicky skanzen Mayrau Venkovni muzeum/pamatnik NIZSi 100 %*
Muzeum T. G. M. Nové Straseci Vnitfni muzeum 100 %*
Park Drama véku Parky - NIZS{ 100 %*
Centrum ochrany fauny €R v Hrachové  Aktivity pro déti - NIZS{ 92 %*
Anenska pout v Mnichové Hradisti Event - NIZSi 90 %*
Gastrofestival Kutna Hora Event - NIZSi 84 %*
Labska cyklostezka Zabava, sport, koupani 81%
Zamek Zruc nad Sazavou Pamatky - STRED 80 %
Pamatnik Lidice Venkovni muzeum/pamatnik TOP 79 %
Aquapalace Praha Cestlice Aktivity pro déti - TOP 78 %
Bartoloméjské navrsi v Koliné Mésto 76 %
Pochod Praha - Préice Event - STRED 75 %
Hrad Karlstejn Pamatky - TOP 75 %
Tep Factor Zéabava, sport, koupani 72 %*
Prihonicky park Parky - TOP 72 %
Mésto Rakovnik Mésto 72 %
Keltské oppidum a IC Stradonice Venkovni muzeum/pamatnik NIZSi 72 %
Zamecky park Lany Parky - STRED 71%
Prihrazské skaly, Drabské svétnicky P¥iroda - STRED 70 %
Jezero Lhota Zabava, sport, koupani 70 %
Zelezniéni muzeum €D Luzné u R. Venkovni muzeum/pamatnik TOP 69 %
Skiareadl a sportcentrum Moninec Zéabava, sport, koupani 68 %
Kladensky zamek Vnitfni muzeum 68 %
Svatoprokopska pout v Sazavé Event - STRED 68 %*
Aquapark Beroun Aktivity pro déti - NIZS{ 68 %
Muzeum a pivovar Lobe¢ Venkovni muzeum/pamétnik STRED 67 %
Svatovaclavské slavnosti Votice Event - NIZSi 66 %
UNECO pamatky Kutna Hora Pamatky - TOP 66 %
Park Mirakulum Aktivity pro déti - TOP 66 %
Blanik Ptiroda - NIZS( 65 %*
Muzeum lidovych staveb v Koufimi Venkovni muzeum/paméatnik STRED 63 %
Podébrady Lazné - mésto 61 %
Hudebni festival Antonina Dvoraka Event - NIZSi 61 %*
Infinity wellness Hotel Sen Wellness 60 %*
Vodni ddm Hulice Aktivity pro déti - NIZSi 59 %*
Zoo Chleby Aktivity pro déti - NIZSi 57 %
Mélnické vinobrani Event - TOP 57 %
Hrad Kokofin Pamatky - STRED 55 %
Lodi po Vitavé a Labi Zabava, sport, koupani 55 %
Skalni utvary Kokofinsko Poklicky Ptiroda - TOP 54 %
Hornické muzeum Pfibram Venkovni muzeum/paméatnik STRED 52 %
Equitana hotel resort Wellness 50 %*




% jednodennich

cil Kategorie névitévniki
Slapy - krajina Pfiroda - TOP 50 %
Brdy PFiroda - STRED 49 %
Kralovské stribfeni Kutné Hory Event - TOP 44 %
Soundtrack festival Event - STRED 43 %*
Zficenina hradu Vr$kamyk Pamatky - NIZSI 39 %*
Slapy - zdbava, vyziti Zabava, sport, koupani 31%
Vodacka feka Sazava Vodaci 28%
Vesely vlek - wake park Zabava, sport, koupani 21 %*
Vodacka feka Berounka Vodaci 19 %
Zamek Ratméfice Wellness 0 %*
Pramér - 62 %

Zdroj: B-inside 2023; * Cil navstivilo méné nez 10 respondent(, Udaj je pouze orientacni.




Navstévnost v sezoné x mimo sezonu

2/3 navstév turistickych cil probéhlo v lété (Cerven—zafi). Zimni sezona se az na nékolik vyjimek
Stfedoceského kraje netyka. Pouze 28 % navstév probéhlo mimo sezonu.

Muzea a galerie jsou navstévovany vétsinou lidmi z blizkého okoli (Praha ¢i Stfedocesky kraj), coz se
odrazi i na délce pobytu.

Navstévnici z Cech jezdi mimo sezonu o néco ¢astéji nez navitévnici z Moravy, ale i tak 2/3 navitév
probéhlo v letni sezoné.

Mimo sezonu jsou castéji vyhledavany cile fungujici cely rok. Jedna se predevsim o aktivity pro déti
(Mirakulum, Zoo, Aquapalace Praha), wellness hotely, venkovni muzea a eventy.

Pro srovndni s navitévnosti po celé CR, vramci letni prob&hne 53 % navstév. Turistické cile ve
Stfedoceském kraji jsou vyrazné vice navstévovany v |1été nez v zimé ¢i mimo sezonu.

Graf 23: Navstivil/a jste toto misto:

Respondenti, ktefi dany cil navstivili, primér za vsech 54 turistickych cil(

WV lété (Cerven-zafi)
V zimé (Vanoce-brezen)

B Mimo hlavni turistickou sezénu
(duben-kvéten, fijen-prosinec)

Zdroj: B-inside 2023

Tabulka 13: Navstivil/a jste jiz nékdy toto misto?

- v Praha +
Mladf |’bez S détmi Stars:| Pez Stfedoc. Zl‘?ytek Morava Celkem
déti déti . Cech
kraj
V |été (Cerven-zari) 65 % 69 % 68 % 66 % 65 % 74 % 68 %
V zimé (Vanoce-brezen) 7% 6 % 2% 6% 3% 5% 5%
S'\:'ngsuh'a"“' turistickou 27% 25% 29% 28% 32% 21% 28%

Zdroj: B-inside 2023




Tabulka 14: % navstévnikd, ktefi dany cil navstivili mimo sezonu

Cil

Kategorie

% navstévnikt mimo

sezonu
Aquapark Beroun Aktivity pro déti - NIZSi 68 %
Aquapalace Praha Cestlice Aktivity pro déti - TOP 66 %
Vesely vlek - wake park Zabava, sport, koupani 65 %*
Bartoloméjské navrsi v Koliné Mésto 63 %
Labska cyklostezka Zabava, sport, koupani 60 %
Skiareal a sportcentrum Moninec Zabava, sport, koupani 59 %
Brdy PFiroda - STRED 55 %
Hornické muzeum PFibram Venkovni muzeum/paméatnik STRED 55 %
Hudebni festival Antonina Dvoraka Event - NIZSi 52 %*
Pochod Praha - Préice Event - STRED 51 %
Equitana hotel resort Wellness 50 %*
Park Drama véka Parky - NIZS{ 49 %*
Keltské oppidum a IC Stradonice Venkovni muzeum/pamatnik NIZSi 47 %
Svatovéclavské slavnosti Votice Event - NIZS[ 46 %*
Zficenina hradu Vrékamyk Pamatky - NIZSI 46 %*
Zoo Chleby Aktivity pro déti - NIZSi 46 %
Zamek Zruc nad Sazavou Pamatky - STRED 45 %
Mélnické vinobrani Event - TOP 45 %
Muzeum lidovych staveb v KouFimi Venkovni muzeum/pamétnik STRED 45 %
Zamecky park Lany Parky - STRED 44 %
Hornicky skanzen Mayrau Venkovni muzeum/paméatnik NIZSi 44 %*
Centrum ochrany fauny €R v Hrachové  Aktivity pro déti - NIZS{ 43 %*
Infinity wellness Hotel Sen Wellness 41 %*
Skalni utvary Kokofinsko Poklicky Pfiroda - TOP 41 %
Pamatnik Lidice Venkovni muzeum/pamatnik TOP 41 %
Soundtrack festival Event - STRED 40 %*
Galerie a muzeum M. D. Rettigové Vnitfni muzeum 40 %*
Vodni déim Hulice Aktivity pro déti - NIZS{ 40 %*
Podébrady Lazné - mésto 34 %
Svatoprokopska pout v Sazavé Event - STRED 34 %
Pruhonicky park Parky - TOP 33%
Zelezniéni muzeum €D Luzna u R. Venkovni muzeum/pamatnik TOP 33%
Kralovské stfibfeni Kutné Hory Event - TOP 33 %
Mésto Rakovnik Mésto 32 %
Hrad KarlsStejn Pamatky - TOP 28 %
Blanik Pfiroda - NIZSi 27 %*
Lodi po VItavé a Labi Zabava, sport, koupani 24 %
Muzeum a pivovar Lobe¢ Venkovni muzeum/paméatnik STRED 22 %
Slapy - krajina Pfiroda - TOP 22 %
UNECO pamatky Kutna Hora Pamatky - TOP 20%
Muzeum T. G. M. Nové Straseci Vnitfni muzeum 19 %*
Chateau Mcely Wellness 19 %*
Tep Factor Zabava, sport, koupani 18 %*




% navstévnikt mimo

Cil Kategorie sezonu
Hrad Kokof¥in Pamatky - STRED 17 %
Pfihrazské skaly, Drabské svétnicky PFiroda - STRED 16 %
Vodacka rfeka Sazava Vodaci 15 %
Jezero Lhota Zabava, sport, koupani 12 %
Park Mirakulum Aktivity pro déti - TOP 12%
Vodacka feka Berounka Vodaci 10 %
Gastrofestival Kutna Hora Event - NIZSi 9 %*
Slapy - zabava, vyziti Zabava, sport, koupani 8%
Anenskd pout v Mnichové Hradisti Event - NIZSi 0 %*
Kladensky zamek Vnitini muzeum 0%
Prumér - 32%

Zdroj: B-inside 2023; * Turisticky cil navstivilo méné nez 10 respondentd. Vysledky jsou pouze orientacni.




Hodnoceni pobytu a pfipominky navstévnika turistickych cilG ve Stfredoceském kraji

Prakticky vSichni respondenti byli s navstévou turistického cile spokojeni. Pouze 6 % dany cil nezaujal
a misto by nedoporucili.

Na druhou stranu, pouze 55 % navstévnik(i odpovédélo, Ze dany cil stoji za cestu delsi nez 200 km.

Graf 24: Doporucil/a byste tento turisticky cil ostatnim?

Respondenti, ktefi dany cil navstivili, primér za vsech 54 turistickych cild

m UZasné, urdité bych
doporucil/a
Skvélé, ale jen kvali tomu
bych 200 km nejel/a

B Moc mé to nezaujalo, tohle
bych spiSe nedoporucil/a

39%

Zdroj: B-inside 2023




Tabulka 15: Doporucil/a byste tento turisticky cil ostatnim?

Ty

Zasné, urcité

Skvélé, ale jen

Moc mé to

Cil Kategorie bych kvuli tomu bych nezauialo
doporuéil/a 200 km nejel/a )
Zamek Ratméfice Wellness 100 %* 0% 0%
Zelezniéni muzeum €D Luzndu  Venkovni ) . .
R. muzeum/pamatnik TOP 93% 7% 0%
Park Mirakulum Aktivity pro déti - TOP 87 % 8% 4%
Préihonicky park Parky - TOP 87 % 10% 3%
Park Drama vé&ki Parky - NIZS{ 80 %* 20 % 0%
. . Venkovni o o 0

Muzeum a pivovar Lobe¢ T A ST 71 % 23 % 6 %
LI G L PLILLELC P¥iroda - STRED 70 % 25% 5%
svétnicky
Kralovské stfibreni Kutné Hory Event - TOP 69 % 28% 3%
Brdy P¥iroda - STRED 70 % 21% 8%
Hrad Karlstejn Pamatky - TOP 68 % 31% 2%
Svatoprokopska pout v Sazavé Event - STRED 63 % 37% 0%
Hrad Kokoftin Pamatky - STRED 64 % 30% 6 %
;t:::::xéochrany fauny CRv Aktivity pro déti - NIZSi 62 %* 38% 0%
Slapy - krajina Ptiroda - TOP 62 % 34% 4%
UNECO pamatky Kutna Hora Pamatky - TOP 61 % 36 % 2%
Vodacka feka Sazava Vodaci 63 % 27 % 10%
Vodacka feka Berounka Vodaci 61 % 33% 6 %
Jezero Lhota Zabava, sport, koupani 61 % 31% 8%
Infinity wellness Hotel Sen Wellness 63 %* 19 % _
Podébrady Lazné - mésto 59 % 35% 6 %
Meélnické vinobrani Event - TOP 57 % 43 % 0%
Muzeum lidovych staveb v Venkovni 0 o o
Koufimi muzeum/pamatnik STRED 2Rkl ke e
Skalni utvary Kokofinsko Piiroda - TOP 55 % 45 % 0%
Poklicky
Skiareal a sportcentrum , .,

, Zabava, sport, koupani 51 % 49 % 0%
Moninec
Chateau Mcely Wellness 51 %* 49 % 0%
Bartoloméjské navrsi v Koliné Mésto 52 % 42 % 6%
Zamek Zrué nad Sazavou Pamatky - STRED 49 % 51% 0%
Slapy - zabava, vyziti Zéabava, sport, koupani 47 % 48 % 5%
Pochod Praha - Prcice Event - STRED 46 % 54 % 0%
Kladensky zamek Vnitfni muzeum 50 % 28 % _
Soundtrack festival Event - STRED 44 %* 56 % 0%
Keltské oppidum a IC Venkovni 0 o 0
Stradonice muzeum/pamatnik NIZS{ ke 7/ 55
Zamecky park Lany Parky - STRED 43 % 57 % 0%
Lodi po Vitavé a Labi Zéabava, sport, koupani 43 % 52% 4%

ST Venkovni 0 o o
Pamatnik Lidice muzeum/pamitnik TOP 44 % 46 % 10%
Hornicky skanzen Mayrau VLS 44 %* 44 % 12%

muzeum/pamatnik NIZSi




Uzasné, uréité skvélé, ale jen

Cil Kategorie bych kvuli tomu bych Moc m.é to
doporudil/a 200 km nejel/a R

:::?:k': festival Antonina Event - NIZS 41 %* 59 % 0%

Tep Factor Zabava, sport, koupani 46 %* 34 % _

Aquapalace Praha Cestlice Aktivity pro déti - TOP 43 % 44 % 13%

Hornické muzeum Pfibram \rfweur;t?xvmni/pamétnik STRED 39% 57 % 5%

:'::d"fs't(:" P L e Event - NIZS{ 41 %* 41%

Aquapark Beroun Aktivity pro déti - NIZS[ 36% 36%

Blanik P¥iroda - NIZSi 28 %* 72 % 0%

Svatovéclavské slavnosti Votice  Event - NIZSi 33 %* 46 %

Gastrofestival Kutna Hora Event - NIZS{ 31 %* 51%

Zficenina hradu Vrskamyk Pamatky - NIZSi 27 %* 73% 0%

Zoo Chleby Aktivity pro déti - NIZSi 28% 62 % 10 %

Labska cyklostezka Zéabava, sport, koupani 27 % 58 % 15 %

Mésto Rakovnik Mésto 27 % 48 %

Equitana hotel resort Wellness 26 %* 50 %

Muzeum T. G. M. Nové Straseci  Vnitini muzeum 19 %* 81% 0%

Vesely vlek - wake park Zabava, sport, koupani 21 %* 57 % _

Vodni déim Hulice Aktivity pro déti - NIZS{ 14 %* 73 % 13%

Galerie a muzeum M. D. Rettig.  Vnitfni muzeum 0% 100 % 0%

Pramér - 55 % 39% 6%

Zdroj: B-inside 2023




Konkrétni pfipominky k turistickym ciliim uvedlo 15 % respondentd.

Graf 25: Pfipominky k turistickym cilim ve Stfedoceském kraji

H Bez pfipominek, spokojeni

Nevim, nepamatuji se

B S pfipominkami

Zdroj: B-inside 2023




Pfipominky nejcastéji smérovaly k atraktivité konkrétniho cile. Dalsi pfipominky se tykaly predevsim
velkého mnoizstvi lidi vdaném misté, moZnosti obclerstveni, vysokych cen (vstupného apod.)
a problém( s dopravou a parkovanim.

Graf 26: Je néco, co byste zlepsil/a? Chybélo Vam pfi navstévé néco?

Ti, ktefi uvedli pfipominky k ndvstévé turistického cile ve Stfedoceském kraji

——— 6%

15%

6%

5%
ol s%
[ EEX

Zdroj: B-inside 2023

14 %

14 %

14 %

Atraktivita konkrétniho cile

Hodné lidi

Jidlo, restaurace, obcerstveni

Cena

Doprava, parkovani

Ubytovani, zazemi

Atraktivita okoli

Turisticka infrastruktura (rozcestniky, lavicky, IC...)

Chovani personalu/obsluhy




Nespokojeni s moznostmi obcerstveni jsou nejcastéji navstévnici prirodnich pamatek. Tito turisté
zaroven v nadprimérné mire uvadéli pfipominky k atraktivité okoli. Pfipominky k cendm zmirovali
v nadprlimérné mite navstévnici cill s aktivitami pro rodiny s détmi a hradd, zdmk( a pamatek.
Problémy s dopravou a parkovanim nejcastéji souvisi s konanim akci a event(. S ubytovanim
a zazemim byli nejméné spokojeni ndvstévnici, ktefi provozovali sportovni aktivity.

Tabulka 16: Je néco, co byste zlepsil/a? Chybélo Vam pfi navstévé néco?

Ti, ktefi uvedli pfipominky k navstéveé turistického cile ve Stredoceském kraji

Hrady, Pﬁ“fdml Sport — Aktivity pro  Ziva kultura,
zamky, palr:ha::y, cyklo, voda, rodiny eventy, Celkem
pamatky turistika golf... s détmi slavnosti...
Atraktivita konkrétniho cile 17 % 23% 32% 26 % 24% 26 %
Hodné lidi 14 % 8% 21% 19% 16 % 15 %
Jidlo, restaurace, obcerstveni 7% 24 % 13% 13% 10 % 14 %
Cena 24 % 7% 0% 25% 11% 14 %
Doprava, parkovani 16 % 15 % 9% 7% 22 % 14 %
Ubytovani, zazemi 4% 5% 15 % 7% 5% 6 %
Atraktivita okoli 7% 14 % 0% 0% 8% 5%
Turisticka infrastruktura 7% 5% 10 % 0% 0% 4%
Chovani personalu/obsluhy 4% 0% 0% 4% 4% 3%
Pocet respondenti 31 23 20 33 23 145

Zdroj: B-inside 2023; *pfipominky k muzeim, galeriim, skanzenlm, laznim a wellness nejsou uvedeny z divodu nizkého

poctu respondentt




Vybrané konkrétni pfipominky k danému turistickému cili

Anenskd pout v Mnichové Hradisti

nesehnala nic vegan k jidlu, ale uZ je to déle, moZnd se situace zménila; Spise prebyvali -lidé
Aquapalace Praha Cestlice

byli jsme spokojeni, jen snad vice lehdtek na leZeni; Hodné drahé; hodné lidi; Lepsi dopravni obsluZnost od nejblizsiho
nddraZi; Mimo vyse cen to bylo vse v pohodé.; Mnoho lidi, drahy vstup; MoZnost parkovdni; Osobné cenu neresim, ale pro
dost prdtel je to financné naprosto nedostupné; predraZené; Strasné zdraZili a ted’ uZ to za ty penize nestoji; Studend voda,
predraZend; Vysokd cena vstupenky

Aquapark Beroun

akvapark na mé pisobil zastaralym dojmem; Moc lidi; nabidka veganskych produktu v bistru; teplotu vody
Bartoloméjské ndvrsi v Koliné

Bazén

Brdy

méné turistld; my jsme tam jezdili pivodné na chalupu, krajina spojend s détstvim, chybél mi takovy ten duch v téch
vesnicich, vsude jen chalupy praZdkd, ve vesnici uz nejsou Zadné hospody; Sluzby, restaurace; Vice hospodskych zarizeni

Gastrofestival Kutnd Hora
Moc lidi; Moc lidi, ale déti se to libilo.
Hornické muzeum Pribram

Urcité bych zlepsil kvalitu chodniki v okoli, a také bych zkultivoval trasu od Zelezni¢ni stanice Pribram k hornickému muzeu.
Trasu k typickému hornickému domu bych upravil tak, aby byla lépe schidnd, a u schod( bych urcité doplnil zabradli.

Hornicky skanzen Mayrau
Skvely skanzen, akordt v zimé je tam dost zima
Hrad Karlstejn

asi vice restauracnich zarizeni; bylo tam prelidnéno a draho; Draho, komerce; Inventdr byl dost chudy,; Moc lidi; pfFilis drahé
vstupenky na hrad; Pfemrsténé ceny; Vadili mi nékteri trhovci.; Vice informaci; Vice mista na parkovdni.; zaved| bych zdkaz
prodeje cetek na pfistupové cesté k hradu

Hrad Kokofin

Drahy vstup, plno lidi a nic moc cenného po historické strance; Lepsi dopravni pfistupnost; MoZnost ubytovdni; Parkovdni
Hudebni festival Antonina Dvordka

Dalsi akce

Infinity wellness Hotel Sen

vstricny persondl chybél, moc lidi

Jezero Lhota

skvélé koupdni, mald vybéru obcerstveni; Spatné parkovadni; Vic neplacenych mist; vice toalet a o hodné Cis¢i vodu, nemdm
rdada tyto toky ani koukani

Kralovské stribreni Kutné Hory

Autobusové spojeni od nddraZzi mad dlouhé intervaly. Nic mi nechybélo, bylo to vzdy velmi zajimavé a krdsné, vcetné okolni
pfirody a pamétihodnosti; chtélo by to méné lidi a vice mist s obCerstvenim a toaletami; lepsi ceny; Levnéjsi; vice
odpadkovych kost a organizdtord

Labska cyklostezka

Cyklotrasa je misty se Spatnym terénem, do budoucna bych doporucil celou stezku vylepsit co se tyce do povrchu, aby byla
prijemnd pro jizdu na kole, inline bruslich.; Nechal bych ho tak jak je a uZ neasfaltoval dalsi zbyvajici useky, pokud jesté
néjaké nejsou; Uklid okoli

Lodi po Vitavé a Labi

Néjakou zdbavu pro déti.; spojit i s nécim jinym, nejen vylet lodi; Vadilo mi velké mnoZstvi lidi




Meélnické vinobrani

Bezpecnost na ulicich béhem vinobrani; moZnad spojeni autobusem blize k zamku rodiny Lobkowicz(,; V pozdéjsich letech mi
chybéla preprava zvlastnim viakem kzc.cz

Mésto Rakovnik

doprava; Krom hezkého ndmésti mésto nemd moc co nabidnout; mdlo stromi na ndmeésti; Oteviené IC; Pro mne moc
zajimavé neni

Muzeum lidovych staveb v Koufimi

Néjaké obcerstveni; vice toalet, ale bylo to hezké
Muzeum T. G. M. Nové Straseci

Dostupnost. Oteviraci doba.

Pamadtnik Lidice

Dost mdlo obcerstveni; V misté neni moznost najist se. Jedind restaurace na ndmésti byla zavrend.; Zavést privodce s
vykladem

Park Mirakulum

Silené moc lidi; stdnky s obcerstvenim, v éervnu byla vétsina zaviena; vice toalet

Podébrady

ldzenské aktivity; Lidé zde moc neumi anglicky, coZ byl problém, jelikoZ jsem pobyt trdvila s cizinci; Parkovdni vice mist
Pochod Praha — Prcice

Bylo zde prilis moc lidi, a doprava na start byla dlouhd.; co mi chybi — doslo k omezeni kratsich trati (<30 km), prestaly se
vyddvat klasické boticky,; Hotel; jen Spatné koupdni

Prihonicky park

mohlo by tam byt levnéjsi vstupné,; obcerstveni v ramci parku, néjaké jidlo; Vice sluZeb; Vice zvelebit park, ale hlavni ¢dst
byla nddhernd. Jen potom hloubéji v parku bylo neskutecné mnoZstvi komdrd.

Pfihrazské skaly, Drabské svétnicky

lepsi obcerstveni; Levnéjsi; Parkovdni je horsi; V dobé, kdy jsme tam posledné byli, byla zavienad vyhlidka
Skalni atvary Kokorinsko Poklicky

Lepsi cesta; Lepsi znaceni turistickych tras; OKOLI; zdzemi pro rodiny s détmi

Skiaredl a sportcentrum Moninec

vice turistickych cest

Slapy — krajina

Lepsi a dostupnéjsi stravovani.; lepsi moZnosti koupdni; Mdm tady primo chalupu, takZe sem jezdim pravidelné. Vyhlidka
krdsné udrZovand, ale jinak tu nic moc neni.; moznd lepsi znaceni, kudy dojet s autem na dand mista; Prelidnénost, minimum
parkovdni; vice ubytovdni v chatkdch

Slapy - zdabava, vyZiti

Bylo tam megamoc lidi; bylo to o tom byt u prehrady, chybéla mi dalsi zabava, program, atrakce...; Dostupnéjsi ubytovadni i
stravovdni.; jezdime tam na ryby, ale moc s v posledni dobé tam toho nechyti; Mnoho lidi, ale s tim se nedd nic délat; moc
lidstva; prijezd pres Prahu je hrozny; V autocampu na Slapech se mi celkové vibec nelibilo, nebylo to tam hezké a socidlni
zarizeni jak z 80 let.

Svatoprokopskd pout v Sdzavé

Cena; Lepsi pravodkyni; problém s parkovdnim

Svatovdclavské slavnosti Votice

Lepsi nabidku jidla; Vice femesinych dilen; vice femesinych ukdzek a moZnosti si néco vyrobit a koupit
UNECO pamadtky Kutnd Hora

Levnéjsi; Mdlo restauraci; parkovani, ale to je zdleZitost mésta; vsude tam dost predraZeno

Vesely vlek - wake park




Cistota
Voddckad Feka Berounka

ASI BYCH OBNOVIL KEMP; jeli jsme i ddl do Brd, tam mdlo turistickych zdzemi, Spatné znaceni, mdlo moZnosti, kde se najist;
Kvalita kempd,; moc lidi v letnich mésicich; pfilis mnoho lidi; Vice stdnku s obcerstvenim

Voddckd reka Sdazava

Chybélo mi lepsi zézemi pro voddky.; Moc lidi; Uprava posazavske stezky na dolnim toku feky
Zdmecky park Lany

diky spojitosti se zemanem ve mé toto misto evokuje neprijemné pocity; Mdlo parkovacich mist
Zdmek Zru¢ nad Sdzavou

Levnéjsi

Zoo Chleby

Celkové prostredi v plvodni staré Edsti ZOO.; Vadi mi politickd angaZovanost majitele.; Velmi divnd zoo; Vice zmrzliny pro
déti a lidovéjsi ceny.. vse maji velmi drahé.. :(

Zficenina hradu Vrskamyk
Zlepsit turistické stezky
Zelezniéni muzeum €D Luznd u R.

Chybély mi toalety.; MoZnost zaparkovat bliZe pro starsi a zdravotné znevyhodnéné lidi.; snad jen lepsi obcerstveni




Vnimani prelidnénosti turistickych cilt

Silné prelidnéné turistické cile vnima v priiméru pouze 13 % respondentl. A pouze 9 cili povaZuje za
prelidnéné Ctvrtina a vice navstévnik(. Jako nejvice prelidnéné jsou vnimany obecné wellness hotely,
Top atrakce pro déti a eventy. U téchto cilli to mUZe indikovat silnou poptavku a obecné nedostatek
podobnych alternativ.

Celkové je vnimani prelidnénosti nizké a evidentné nesouvisi s absolutnim poctem navstévnik(. Jde
spiSe o to, jak je navstévnost fizena a jak je cestovnimu ruchu pfipravena mistni infrastruktura.

Graf 27: Vnimate toto misto jako prelidnéné?

Respondenti, ktefi dany cil navstivili, prmér za vsech 54 turistickych cilG
13%
B Silné prelidnéné
37 % Hodné lidi, ale jeSté to $lo
Spise méné lidi, moc lidi tam
nebylo
50 %

Zdroj: B-inside 2023




Tabulka 17: % navstévnik, ktefi vnimaji dany cil jako SILNE PRELIDNENY

Cil Kategorie
Zamek Ratméfice Wellness
Equitana hotel resort Wellness

Park Mirakulum

Aktivity pro déti - TOP

Galerie a muzeum M. D. Rettigové

Vnitfni muzeum

Aquapalace Praha Cestlice

Aktivity pro déti - TOP

% Silné prelidnéné

Park Drama vék{ Parky - NIZSI 29 %*
Hrad Karlstejn Pamatky - TOP 29 %
Anenska pout v Mnichové Hradisti Event - NIZSi 28 %*
Pochod Praha - Préice Event - STRED 25%
Gastrofestival Kutna Hora Event - NIZSi 23 %*
Jezero Lhota Zabava, sport, koupani 23 %
Muzeum a pivovar Lobec Venkovni muzeum/pamétnik STRED 21%
Hrad Kokofin Pamatky - STRED 20%
Chateau Mcely Wellness 19 %*
Infinity wellness Hotel Sen Wellness 19 %*
Slapy - zdbava, vyziti Zabava, sport, koupani 18 %
Zamek Zruc¢ nad Sazavou Pamatky - STRED 15 %
Vodackd rfeka Sazava Vodaci 15 %
Svatovaclavské slavnosti Votice Event - NIZSi 12 %*
Keltské oppidum a IC Stradonice Venkovni muzeum/pamatnik NIZSi 12 %
Lodi po Vitavé a Labi Zabava, sport, koupani 12 %
Meélnické vinobrani Event - TOP 12 %
Mésto Rakovnik Mésto 11%
Kladensky zamek Vnitfni muzeum 11%
Zoo Chleby Aktivity pro déti - NIZS[ 11%
Kréalovské stribreni Kutné Hory Event - TOP 11 %
Skiaredl a sportcentrum Moninec Zd4bava, sport, koupani 10 %
Hornické muzeum Pribram Venkovni muzeum/pamétnik STRED 9%
Svatoprokopska pout v Sazavé Event - STRED 9%
Aquapark Beroun Aktivity pro déti - NIZS| 8%
Muzeum lidovych staveb v Koufimi Venkovni muzeum/pamatnik STRED 8%
Vodacka feka Berounka Vodaci 7%
Prihonicky park Parky - TOP 6 %
Bartoloméjské navrsi v Koliné Mésto 6 %
Brdy PFiroda - STRED 4%
Skalni atvary Kokofinsko Poklicky Pfiroda - TOP 4%
UNECO pamatky Kutna Hora Pamatky - TOP 4%
Zamecky park Lany Parky - STRED 4%
Slapy - krajina Pfiroda - TOP 4%
Pamatnik Lidice Venkovni muzeum/pamatnik TOP 3%
Muzeum T. G. M. Nové Straseci Vnitfni muzeum 0%*
Hudebni festival Antonina DvoFaka Event - NIZSi 0 %*
Soundtrack festival Event - STRED 0 %*




Cil Kategorie % Silné prelidnéné
Labska cyklostezka Zabava, sport, koupani 0%
Tep Factor Zabava, sport, koupani 0%*
Vesely vlek - wake park Zabava, sport, koupani 0%*
Hornicky skanzen Mayrau Venkovni muzeum/pamatnik NIZSi 0 %*
Centrum ochrany fauny CR v o

Hrachové Aktivity pro déti - NIZSI 0%*
Vodni d&im Hulice Aktivity pro déti - NIZSi 0 %*
Prihrazské skaly, Drabské svétnicky Pfiroda - STRED 0%
Zelezniéni muzeum €D LuZnd u R. Venkovni muzeum/pamatnik TOP 0%
Podébrady Lazné - mésto 0%
ZFicenina hradu Vrgkamyk Pamatky - NIZS[ 0 %*
Blanik PFiroda - NIZSi 0 %*
Prumér - 13%

Zdroj: B-inside 2023




Zajem o navstévu daného cile

Z respondent(, ktefi dany cil dosud nenavstivili, pouze 12 % v pridméru uvedlo, Ze je dany cil silné
laka a jednou si kvali nému naplanuji cestu. Dalsi polovina vnima dané cile jako doplnék, kdyz uz
budou v misté.

Graf 28: Chtél/a byste toto misto navstivit?

Respondenti, ktefi dany cil nenavstivili, prdmér za vsech 54 turistickych cild

12%

Jednou ho chci nutné vidét,
naplanuiji kvali tomu cestu
Kdyz bych byl/a v okoli, tak
bych ho navstivil/a

B Moc mé nelaka

49 %

Zdroj: B-inside 2023




Tabulka 18: Chtél/a byste navstivit toto misto? — respondenti, ktefi zde jesté nebyli

Jednou ho chci nutné  Kdyz bych byl/a v

Cil Kategorie vidét, naplanuji kvali  okoli, tak bych ho ~ Moc mé neldka
tomu cestu navstivil/a

Hrad Karlstejn Pamatky - TOP _ 22% 12%
Hrad Kokofin Pamatky - STRED _ 52% 11%
i';aljl?ékl:;vary S P¥iroda - TOP 59 % 11%
Podébrady Lazné - mésto 47 % 25%
Slapy - krajina Ptiroda - TOP _ 60 % 16 %
ardy Priroda - STRED  ax a% 25%
PrGhonicky park Parky - TOP _ 62 % 16 %
Jezero Lhota Zabava, sport, koupani 57 % 21%

Bl (144 Venkovni o o
Pamatnik Lidice T A 41 % 33%
UNECO pamatky Kutna Hora  Pamatky - TOP _ 39% 35%
:J!l:iite skilly, Drabské Piiroda - STRED 20% 57% 23%
Zamek Zru¢ nad Sazavou Pamatky - STRED 12 % 68 % 19%
Lodi po Vitavé a Labi Zabava, sport, koupani 16 % 56 % 28 %
Ez[it:éomepke navrstv Mésto 13% 67 % 21%
Blanik Pfiroda - NIZSi 15 % 58 % 27 %
Slapy - zabava, vyziti Zabava, sport, koupani 11% 71% 18%
Zamecky park Lany Parky - STRED 13% 64 % 23 %
Zoo Chleby Aktivity pro déti - NIZSi 12 % 67 % 2%

. , Venkovni
KMol:JZF?;T IEiersifeln iEls muzeum/pamatnik 13% 62 % 26 %
STRED
Sf_l”rtar:g:ghra"y fauny CR — \tivity pro diti - NIZS( 15% 51% 34%
Park Mirakulum Aktivity pro déti - TOP 12 % 60 % 28 %
Vodni dim Hulice Aktivity pro déti - NIZSi 13 % 58 % 29%
Aquapalace Praha Cestlice Aktivity pro déti - TOP 18 % 38% 44 %
Keltské oppidum a IC Venkovni o 0 o
Stradonice muzeum/pamatnik NIZSi 7% Cehe A5
Kralovské sttibreni Kutné
o Event - TOP 11% 52 % 36 %
Zelezni¢ni muzeum €D Venkovni . . .
Luznd u R. muzeum/pamatnik TOP L% R FEEe
Zficenina hradu Vr$kamyk Pamatky - NIZS{ 10 % 54 % 36%
:‘;:;32r°k°p5ka poutv Event - STRED 1% 50 % 39%
Soundtrack festival Event - STRED 13% 41% 47 %
Mé&lnické vinobrani Event - TOP 11 % 47 % 42 %
Venkovni

H Y 0, 0, 0,
Hornicky skanzen Mayrau el R 7% 57 % 36 %
Equitana hotel resort Wellness 10% 48 % 42 %
Park Drama véka Parky - NIZSi 5% 64 % 31%
Kladensky zamek Vnitfni muzeum 8% 55% 38%
(Rl R L () b Vnitfni muzeum 6 % 60 % 34 %

Rettigové




Jednou ho chci nutné

Kdyz bych byl/a v

Cil Kategorie vidét, naplanuji kvali  okoli, tak bychho  Moc mé nelaka
tomu cestu navstivil/a

Zamek Ratmérice Wellness 7% 54 % 39%

Infinity wellness Hotel Sen Wellness 11% 40 % 49 %

Aquapark Beroun Aktivity pro déti - NIZS[ 6% 55 % 39%

Chateau Mcely Wellness 6% 53% 41 %

Vodacka reka Sazava Vodaci 14 % 25 % 61 %

Mésto Rakovnik Mésto 7% 49 % 44 %

Labska cyklostezka Zabava, sport, koupani 10% 38% 52 %

Gastrofestival Kutna Hora Event - NIZSi 11% 35% 54 %
Venkovni

Muzeum a pivovar Lobec muzeum/pamatnik 7% 44 % 49 %
STRED

Skiareal a sportcentrum , Ny

Moninec Zabava, sport, koupani 6 % 46 % 48 %
Venkovni

Hornické muzeum Pribram muzeum/pamatnik 6 % 44 % 50 %
STRED

\S/ﬁ?:;’ada“ke slavnosti Event - NIZS 7% 41% 53%

ﬁ'::;sslt‘f poutvMnichové ¢ o NiZT 6% 2% 52 %

21':’;;“; T. G. M. Nove Vnitfni muzeum 4% 45 % 50 %

Tep Factor Zabava, sport, koupani 7% 33% 61 %

Pochod Praha - Prcice Event - STRED 7% 28 % 65 %

Vesely vlek - wake park Zéabava, sport, koupani 4% 31% 65 %

Vodacka reka Berounka Vodaci 2% 37% 61 %

g\‘/‘:fa,bk’;' festival Antonina gt - NiZ3 1% 20% 78 %

Priméru 12% 49 % 38%

Zdroj: B-inside 2023




ANALYTICKA STUDIE — NAVSTEVNICI ZE ZAHRANICI

Metodologie

Metoda: osobni sbér dat mezi zahranic¢nimi navstévniky z predem vybranych turistickych cild
N: 107 respondentd, toho 44 z TOP cil(l a 63 ze stfedné atraktivnich cil(
Termin sbéru dat: pfelom ¢ervna a ¢ervence 2023

Jazykové mutace: Kazdy z tazatelll umél anglicky + némecky. Dotazniky i s prosbou o vyplnéni byly
v angli¢tiné, némciné, polstiné, cestiné (pro Slovaky) a ukrajinstiné.

Cizinci: struktura respondentt

Nejvétsi podil dotazanych cizincd byl ve véku 27-44 let. Cca tfetinu dotazanych tvofila vékova skupina
45-59 let.

Graf 29: Kolik je Vam let?

Vsichni respondenti

m 18-26 let

27-44 let

45-59 let

40 %

W60 a vice let

Zdroj: B-inside 2023




Nejvice dotazanych cizinct, ktefi navstivili pamatky a mista ve StfedoCeském kraji, bylo ze Stfedni
Evropy (Némecko, Rakousko, Polsko nebo Slovensko). Ctvrtina z nich pak byla z ostatnich zemi
v Evropé (napf. Velka Britanie, Itdlie atd.). 12 % resp. 13 % pak tvofili cizinci z Ameriky/Kanady nebo

z jinych regiond.
Graf 30: Z jakého regionu pochazite?

Vsichni respondenti

Stfedni Evropa

M Evropa (mimo Stfedni Evropu)

47 %
USA, Kanada
H Jiny region
Zdroj: B-inside 2023
Tabulka 19: Z jakého regionu pochazite?
Dle segmentu
TOP Neni TOP Celkem
pamatka STC pamaétka STC
Stfedni Evropa 50 % 45 % 47 %
Evropa (mimo Stfedni Evropu) 27 % 27 % 27 %
USA, Kanada 11% 13% 12%
Jiny region 11% 15 % 13 %
Pocet respondenti a4 62 106

Zdroj: B-inside 2023; STC = Stfedoéeského kraje




Tridici proménna — Pamatky a mista Stredoceského kraje

Sbér dat se uskutecnil na deviti mistech/pamatkach ve Stfedoceském kraji. Pro Géely vyzkumu jsme je
rozdélili do dvou skupin. Do Top pamatky jsme zaradili KarlStejn, Kutnou horu a Konopisté pro jejich
znamost a turisticky potenciadl. Do ostatnich pamatek jsme zaradili Lidice, Aquapalace Praha
v Cestlicich, Cesky Sternberk, Beroun, Svatou horu u Pfibrami a Konépruské jeskyné.

Graf 31: Navstivené misto ve Stifedoceském kraji

® Top pamatka STC

59 %
° Neni top pamatka

sTC

Zdroj: B-inside 2023




Cizinci a zajem o dovolené, kratsi pobyty &i vylety v CR

Polovina dotazanych cizincl pfijela na kratkodobou navstévu ¢i jednodenni vylet. Cca tietina pak
pfijela na dovolenou a 15 % zde bylo na delSim pobytu.

Graf 32: V Ceské republice jste:

Vsichni respondenti

® Na jednodennim vyleté

Na kratkodobé navstévé s prespanim

36 % A Na dovolené (7 dni az mésic)

M Na del$im pobytu (mésic a déle)

Zdroj: B-inside 2023

Dotdzani cizinci ze Stfedni Evropy Castéji navstévuji Stredocesky kraj na kratkodobou ndvstévu (do 7
dni pobytu). Naopak ti z USA nebo Kanady sem jezdi castéji oproti priméru na dovolenou. Doba
pobytu pak nema vliv na vybér pamatek/lokalit ve Stfedoceském kraji.

Tabulka 20: V Ceské republice jste na:

Dle segmentd I.

TOP Neni TOP Cestuii Sam Cestuji Celkem
pamatka STC pamatka STC ) organizované
Jednodenni vylet 5% 8% 7% 6 % 7%
Kratkodoba navstéva 45 % 41 % 40 % 50 % 43 %
Dovolena (7-31 dni) 34 % 37% 36 % 34 % 36 %
DelSi pobyt 16 % 14 % 17 % 9% 15%
Pocet respondenti 44 63 75 32 107
Zdroj: B-inside 2023; STC = Stfedoceského kraje
Tabulka 21: V Ceské republice jste na:
Dle segmentd II.
18-26 27-44 45-59 60+ Stredni Evropa* USA, Jiny Celkem
let let let let Evropa P Kanada region
Jednodenni vylet 0% 99% 3% 20% 8% 0% 15% 7% 7%
Kratkodoba navstéva 24% 49 % 55 9% 20% 62 % 28 % 8% 36 % 43 %
Dovolend (7-31 dni) 57 % 28 % 33% 30% 26 % 38 % 62 % 43% 36 %
Delsi pobyt 19% 14 % 9% 30% 4% 34 % 15 % 14 % 15%
Pocet respondentt 21 43 33 10 50 29 13 14 107

Zdroj: B-inside 2023




*Mimo Stredni Evropu

Individudlni x organizovana navstéva

Dotazani cizinci nejc¢astéji cestuji sami. Pouze pétina z nich cestuje organizované.

Graf 33: Pricestoval/a jste sem:

Vsichni respondenti

_ 70 % Sam/sama, s rodinou, s pfateli (neorganizované)
- 20% Organizované, s cestovkou ze své zemé

2% Organizované, s cestovkou objednanou z CR

0% Organizovang, s cestovkou objednanou z okolnich
° zemi (nikoliv ze své)

- 8% Jinak

Zdroj: B-inside 2023

Dotazani cizinci, ktefi cestuji sami, se ¢astéji oproti priméru zastavuji na jednodenni pobyty a na TOP
pamatky STC. Cast&ji se jednd o Evropany nebo cizince zjinych regiond. Dotdzani cizinci
z USA/Kanady pak castéji vyuzivaji organizované cestovani. 15 % pak vyuZiva cestovni kancelare
objednané v Cesku.

Tabulka 22: Pficestoval/a jste sem:

Dle segment I.

TOP pamatka Nen| :I'OP Jednodenni  Vicedenni
pamatka e viw Celkem
STC o navstéva pobyt

Sam/sama, s rodinou, s pfateli 75 % 67 % 73 % 64 % 70 %
Organizované, s cestovkou ze své zemé 18 % 21% 23% 12 % 20%
Organizovang, s cestovkou objednanou z CR 5% 0% 3% 0% 2%
Organizované, s cestovkou objednanou 0 0 o

z okolnich zemi (nikoliv ze své) 0% 0% 0% 0% 0%
Jinak 2% 13% 1% 24 % 8%
Pocet respondentu 44 63 74 33 107

Zdroj: B-inside 2023; STC = Stfedoceského kraje




Tabulka 23: Pficestoval/a jste sem:

Dle segmentd II.

60+

Stredni

USA,

Jiny

18-26 27-44 45-59 Evropa* Celkem
let let let let Evropa P Kanada region
Sam/sama, s rodinou, s prateli 76 % 67 % 61% 100 % 64 % 76 % 62 % 86 % 70%
:’;i:g'::;aé“e' s cestovkou 10% 3%  27% 0% 6% 14%  23% 7% | 20%
i é ki
g;jg::;:;‘fu":'g;e“°" ou 5% 2% 0% 0% 0% 0% 15% 0% @ 2%
Jinak 10% 7% 12 % 0% 10% 10% 0% 7% 8%
Pocet respondenti 21 43 33 10 50 29 13 14 107

Zdroj: B-inside 2023

*Mimo Stfedni Evropu




Hlavni cil navstévy CR

Pro polovinu dotazanych cizincl jsou pamatky a mista ve Stfedoceském kraji hlavnim cilem nebo
jednim z hlavnich cild. 35 % z nich do Prahy a do Stfedoceského kraje pfijizdi na vylet.

Graf 34: Pricestoval/a jste sem cilené?

_ 25% Ano, je to hlavni cil moji cesty

Ne, pfijel/a jsem primérné do Prahy, zde jsem jen

35% Ly
na vyleté

Ne, pFijel/a jsem primarné do jiného mista v CR
(kromé Prahy) a zde jsem jen na vyleté

- 5% Jinak

Zdroj: B-inside 2023; Jinak: Projizdim, studium, poznat zemi.

Dotazani cizinci, pro které je STC hlavni cil nebo jeden z hlavnich cild, jsou ve STC ¢astéji na
vicedennim pobytu. Pokud se jednalo o jednodenni pobyt, pak se castéji oproti priméru jednalo
o vylet konany zPrahy. Cizinci cestovali z Prahy castéji v pfipadé, kdy se Sli podivat na TOP

pamatku/lokalitu ve STC.

Tabulka 24: Pficestoval/a jste sem cilené?

Dle segment I.

TOP Neni TOP

p . Jednodenni Vicedenni = Cestuji Cestuji
pamatka pamatka . v L . .  Celkem
STE STE navstéva pobyt Sam  organizované

Ano, je to hlavni cil moji cesty 25% 24 % 18 % 41 % 29 % 13 % 25%

no, je to jeden z cilti 6 6 b A b 6 6
Ano, j jed ild 25 % 32 % 24 % 41 % 24 % 42 % 29 %
Ne, pfijel/a jsem primémé do | ., 27% 46 % 9% 33% 39% 35 %
Prahy, zde jsem jen na vyleté
Ne, p¥ijel/a jsem primarné do
jiného mista v CR a zde jsem 5% 8% 8% 3% 9% 0% 7%
jen na vyleté
Jinak 0% 8% 4% 6 % 4% 6 % 5%
Pocet respondentt a4 62 74 32 75 31 106

Zdroj: B-inside 2023; STC = Stfedoéeského kraje

Jinak: Projizdim, studium, poznat zemi.




Tabulka 25: Pficestoval/a jste sem cilené?

Dle segmentd II.

18-26 27-44 45-59 60+ Stredni Evropa* USA, Jiny Celkem
let let let let Evropa P Kanada region
Ano, je to hlavni cil moji cesty 24 % 21% 28 % 30 % 22% 28 % 15% 36 % 25%
Ano, je to jeden z cilt 24 % 30 % 38 % 10 % 33% 28 % 23 % 21 % 29 %
Ne. piiiel/a i s
2 (IR 0 e 1T 33% 40% 31% 30% | 33%  34%  38%  43% | 35%

do Prahy, zde jsem jen na vyleté

Ne, pfijel/a jsem primarné
do jiného mista v CR a zde jsem 5% 7% 3% 20% 6 % 7% 15 % 0% 7%

jen na vyleté

Jinak 14 % 2% 0% 10 % 6 % 3% 8% 0% 5%

Pocet respondentu 21 43 32 10 49 29 13 14 106

Zdroj: B-inside 2023; Jinak: Projizdim, studium, poznat zemi.

*Mimo Stfedni Evropu




Jednodenni x vicedenni navstéva

Vice neZ dvé tretiny dotazanych cizincl pfijizdi do Stfedoceského kraje na jednodenni vylet. Tretina
pak pfijizdi na vicedenni pobyty.

Graf 35: Jednodenni ¢i vicedenni navstéva

Vsichni respondenti

m Jednodenni vylet

Prespavame zde / v okoli

Zdroj: B-inside 2023

Pokud se jednalo o jednodenni vylet, pak byly pamatky a mista ve STC &astéji jako dalsi cil cesty.
V ptipadé vicedenniho pobytu uvedlo 46 % dotazanych, e pamétky a mista ve STC byly hlavnim cilem
jejich cesty. Mladsi cizinci jezdi ¢astéji na vice dn(.

Tabulka 26: Jedna se o:

Dle segment I.

Pamatky STE  Pamatky STC

TOP pamatka Neni TOP Cestuji Cestuji

STC pamatka STC bylyc:'ll‘lea;nl'm bylzﬂc; ?:‘Eim Sam  organizované L
Jednodenni vylet 77 % 63 % 54 % 88 % 72 % 63 % 69 %
Pfespavame zde / v okoli 23 % 37 % 46 % 12 % 28 % 38 % 31%
Pocet respondentt a4 63 57 49 75 32 107
Zdroj: B-inside 2023; STC = Stfedoéeského kraje
Tabulka 27: Jedna se o:
Dle segmentd II.

18-26 27-44 45-59 60+ Stredni Evropa® USA, Jirj)" Celkem

let let let let Evropa Kanada region
Jednodenni vylet 57 % 79 % 58 % 90 % 62 % 72 % 85 % 71% 69 %
Pfespavame zde / v okoli 43 % 21% 42 % 10% 38% 28 % 15% 29 % 31%
Pocet respondenti 21 43 33 10 50 29 13 14 107

Zdroj: B-inside 2023




*Mimo Stredni Evropu

Dlivod navstévy daného cile

Dotazani cizinci nejcastéji prijizdi navstivit pamatku nebo unikat. Pouze cca 10 % dotdzanych pfijizdi
na wellness nebo za rodinou. Kultura neni hlavni ani sekunddrni motivace pro pfijezd do

Stfedoceského kraje.
Graf 36: Primarné jste chtél/a:

Vsichni respondenti
I 7%
e %

10%
| 2%
| 1%

8%

Navstivit pamatku, unikat

Udélat si odpocinek, relax, wellness
Navstivit rodinu/zndmé

Sluzebni cesta, konference, prace
Navstivit akci, koncert, divadlo, trhy aj.

Jiné

Zdroj: B-inside 2023; Jiné: navstivit msi/mésto, cestoval jsem za keramikou aj.

Ti, ktefi chtéli navstivit pamatku/unikat, nej¢astéji cestovali na jednodenni vylety, organizované a na
TOP pamatky STC. Cizinci z USA/Kanady pFijizdéli vyhradné na pamdtky &i za rodinou. Pro odpocinek
a wellness se vice oproti priméru rozhodovali cizinci na vicedennim pobytu a cizinci ze Stfedni

Evropy.

Tabulka 28: Primarné jste chtél/a:

Dle segmentd I.

pa.:r?é:ka I:::;t(':: Jednodenni Vicedenni Ceftuji Ce:stuji _ Celkem
STE STE pobyt pobyt Sam  organizované

Navstivit pamatku, unikat 77 % 60 % 73 % 55 % 65 % 71% 67 %
Udélat si odpocinek, relax, wellness 7% 14 % 10% 15% 13% 6% 11%
Navstivit rodinu/znamé 9% 11% 8% 15% 12% 6% 10 %
Sluzebni cesta, konference, prace 2% 2% 1% 3% 1% 3% 2%
Navstivit akci, koncert, divadlo, trhy aj. 0% 2% 0% 3% 1% 0% 1%
Jiné 5% 11% 8% 9% 7% 13% 8%
Pocet respondentt 43 63 73 33 75 31 106

Zdroj: B-inside 2023; STC = Stfedoceského kraje

Jiné: navstivit msi/mésto, cestoval jsem za keramikou aj.




Tabulka 29: Primarné jste chtél/a:

Dle segmentd II.

18-26  27-44 45-59 60+ Stredni Evropa* USA, Jirjy’l Celkem
let let let let Evropa Kanada region
Navstivit pamatku, unikat 60 % 65% 76% 60 % 64 % 69 % 92 % 50 % 67 %
Udélat si odpocinek, relax, wellness 10% 14 % 9% 10% 18 % 3% 0% 14 % 11%
Navstivit rodinu/znamé 15 % 7% 12 % 10% 10 % 7% 8% 21% 10%
SluZebni cesta, konference, prace 0% 5% 0% 0% 0% 3% 0% 7% 2%
Navstivit akci, koncert, divadlo, trhy aj. 5% 0% 0% 0% 2% 0% 0% 0% 1%
Jiné 10% 9% 3% 20% 6% 17% 0% 7% 8%
Pocet respondenti 20 43 33 10 50 29 12 14 106

Zdroj: B-inside 2023; Jiné: navstivit msi/mésto, cestoval jsem za keramikou aj.

*Mimo Stfedni Evropu




Jak se o daném cili dozvédél/a

Cca dvé tretiny cizincl se o dané pamatce/lokalité ve Stfedoceském kraji dozvédély pred pfijezdem
do CR.

Graf 37: Kdy jste se o tomto misté dozvédél?

Pred p¥ijezdem CR

60 % B A? po prijezdu do CR

Jindy

Zdroj: B-inside 2023

S mensSim mnoZstvim straveného casu ve StfedoCeském kraji roste tzv. pfipravenost dotazanych
cizincd. Pokud tedy pfijeli pouze na kratky pobyt/vylet (do 7 dnu), Castéji si zjistovali informace
dopFedu. Pokud se jednalo o del$i pobyt (nad 1 mésic), dotazani hledali cile aZ po pfijezdu do CR.

Pokud se dotézani cizinci primarné rozhodli navstivit pamatky/lokality STC jako hlavni cil své cesty,
pak se o nich nejc¢astéji dozvédéli pred pfijezdem do Ceska.

Mladi cizinci se o mistech ¢asté&ji dozvidaji aZ po piijezdu do CR. Stejné tak cizinci z Evropy nebo jinych
region(.

Tabulka 30: Kdy jste se o tomto misté dozvédél/a?

Dle segmentu

Pamatky STC  Pamatky STC

TOP Neni TOP , v Kratky . Delsi
. e ., ~ byly hlavnim byly dalsim ; Dovolena Celkem
pamatka STC pamatka STC cilem cilem pobyt/vylet pobyt

Pred pfijezdem
do €R 59 % 62 % 74 % 45 % 70 % 58 % 38% 60 %
:: 'E: Prijezdu 34% 33% 21% 49 % 28% 34.% 50% | 34%
Jindy 7% 5% 5% 6% 2% 8% 13% 6%
Pocet 57 49 53 38 16 107
respondentt 44 63

Zdroj: B-inside 2023; STC = Stfedoceského kraje




Tabulka 31: Kdy jste se o tomto misté dozvédél/a?

Dle segmentu

Stredni

USA,

Jiny

18-26 27-44 45-59 60+ Evropa* L Celkem
let let let let Evropa Kanada region
Pfed piijezdem do CR 48 % 65 % 61 % 70 % 70 % 41 % 85 % 43 % 60 %
A3 po pijezdu do CR 48%  28% 39% 10% 24% 48 % 15% 57% @ 34%
Jindy 5% 7% 0% 20 % 6 % 10 % 0% 0% 6 %
Pocet respondenti 20 43 33 10 50 29 12 14 106

Zdroj: B-inside 2023

*Mimo Stfedni Evropu




Dotdzani cizinci se o danych mistech ve Stfedoceském kraji dozvidaji nejcastéji od rodiny a pratel
nebo z online turistickych portal(. Cestovni kancelare, nabidku v blizkém okoli nebo tisténé privodce
dotazani vyuzili jen zfidka.

Graf 38: Jak jste se o tomto misté dozvédél/a:

A 24 %

1

11%

I %
I 8%
7%
5%

B 1%

Zdroj: B-inside 2023

14 %

Z doporuéeni ptatel/rodiny

Z on-line turistickych portall

Je to vSeobecné zndmé misto
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UZ jsem znal z minulosti

Z cestovni kancelare

Z nabidky vylet( po okoli

Z tisténych turistickych privodct

Jinde

Jinde: Z t¥idni hodiny, z muzea, od priivodce z Prahy, z filmu Noc na Karl$tejné, doporuéeni na ubytovani v Hotelu aj.

Dotazani cizinci, ktefi pfijeli na kratky pobyt, se o daném misté Castéji dozvédéli z online portald,
socidlnich siti nebo se jednalo o vSeobecné zndmé misto. Mista na delSich pobytech se pak vybiraji
prevazné na doporuceni rodiny a pratel.

Tabulka 32: Jak jste se o tomto misté dozvédél/a:

Dle segmentd I.

Top Neni TOP E\a/:;‘ahtlt‘\ll::: P:;TI‘: :I;‘Ilé?r-:\é Kratky Dovolena Delsi Celkem
pamatka STC pamatka STC cilem cilem pobyt/vylet pobyt

Z doporuceni 0 0
pratel/rodiny 25% 24% 23% 27 % 11% 32% 50 % 24%
Z on-line turistickych

o 259 17 9
portala >% 7% 18 % 22% 26 % 13% 19% 21%
Je to vSeobecné znamé 0 0
misto 14% 10% 18 % 4% 19% 0% 13% 11%
Ze socialnich siti 7% 11% 5% 14 % 13 % 5% 6 % 9%
Uz jsem znal z o o
minulosti 9% 8% 12% 4% 0% 21% 6 % 8%
Z cestovni kancelare 7% 6 % 12 % 0% 8% 8% 0% 7%
Z nabidky vyletd po o o
okoli ke ke 2% 8% 6 % 5% 0% 5%
Z tisténych turistickych o o
privodct 0% 2% 2% 0% 0% 3% 0% 1%
Jinde 9% 17 % 9% 20% 17 % 13 % 6% 14%
Poéet respondenti 44 63 57 49 53 38 16 107

Zdroj: B-inside 2023; STC = Stfedoceského kraje

Jinde: Z t¥idni hodiny, z muzea, od prlivodce z Prahy, z filmu Noc na Karlstejné, doporuéeni na ubytovani v Hotelu aj.




Dotazani cizinci, ktefi cestuji sami, se o misté castéji dozvédéli od rodiny nebo online portald nez ti,
ktefi cestuji organizované. Ti se o misté dozvédéli ¢astéji od cestovni kancelare nebo z nabidky vylet(

po okoli.

Tabulka 33: Jak jste se o tomto misté dozvédél/a:

Dle segmentd II.

Jednodenni Vicedenni Cestuiji Cestuiji

pobyt pobyt Sam organiz. Celkem
Z doporuéeni pratel/rodiny 20% 33% 28 % 16 % 24%
Z on-line turistickych portalt 22 % 18 % 27 % 6 % 21%
Je to vSeobecné znamé misto 11 % 12 % 11 % 13 % 11%
Ze socialnich siti 9% 9% 11% 6 % 9%
Uz jsem znal z minulosti 8% 9% 9% 6 % 8%
Z cestovni kancelare 7% 6 % 1% 19 % 7%
Z nabidky vyletd po okoli 5% 3% 1% 13% 5%
Z tisténych turistickych pravodci 1% 0% 1% 0% 1%
Jinde 16 % 9% 11% 22% 14 %
Pocet respondentu 74 33 75 32 107

Zdroj: B-inside 2023; *Mimo Sttedni Evropu;

Jinde: Z t¥idni hodiny, z muzea, od priivodce z Prahy, z filmu Noc na Karl3tejné, doporuéeni na ubytovani v Hotelu aj.

Socialni sité pak castéji uvadéli cizinci ze Stfedni Evropy nebo jinych regionl. Ti, ktefi pfijeli
z USA/Kanady pak misto nasli online nebo jej jiz znali z minulosti. Mladsi cizinci Castéji ziskavaji
doporuceni od pratel nebo rodiny.

Tabulka 34: Jak jste se o tomto misté dozvédél/a:

Dle segment IlI.

18-26 27-44 45-59 60+ Stredni Evropa* USA, Jil?y' Celkem
let let let let Evropa Kanada region

Z doporuéeni pratel/rodiny 43 % 16 % 24 % 20 % 20 % 38 % 8% 29% 24 %
Z on-line turistickych portala 24 % 21% 15% 30% 20% 21% 31% 14 % 21%
Je to vSeobecné znamé misto 0% 12% 18% 10% 20% 3% 8% 0% 11%
Ze socialnich siti 5% 14 % 6% 10% 12% 3% 0% 21% 9%
Uz jsem znal z minulosti 5% 9% 9% 10% 8% 0% 23 % 14 % 8%
Z cestovni kancelare 5% 9% 6 % 0% 6 % 3% 8% 7% 7%
Z nabidky vyletd po okoli 5% 5% 6% 0% 6% 3% 8% 0% 5%
Z tisténych turistickych pravodct 0% 0% 0% 10% 0% 0% 8% 0% 1%
Jinde 14 % 14 % 15% 10% 8% 28% 8% 14 % 14 %
Pocet respondentl 21 43 33 10 50 29 13 14 107

Zdroj: B-inside 2023; *Mimo Stfedni Evropu;

Jinde: Z t¥idni hodiny, z muzea, od privodce z Prahy, z filmu Noc na Karlstejné, doporuéeni na ubytovani v Hotelu aj.




Spokojenost a ochota doporucit dané misto ostatnim

Vétsina dotazanych cizincl by mista a lokality ve Stfedoceském kraji doporucila ostatnim. Pétina by
pak dand mista spojila s dalimi cili své cesty, a prestoze byli spokojeni, do CR by pouze kv(li tomu
nejeli.

Graf 39: Doporucil/a byste navstévu tohoto mista ostatnim zahraniénim navstévnikim?

Uzasné, urcité bych
doporucil/a

m Skvélé, ale jen kvili

B tomu bych do CR nejel/a

Moc mé to nezaujalo,
tohle misto bych spise
nedoporudil/a

Zdroj: B-inside 2023
Dotdazani cizinci by castéji doporucili pravé misto nebo pamatku, kterd nema oznaceni jako TOP

pamatka STC (Karlstejn, Konopisté, Kutna hora). Jedna se tedy o mista jako Lidice, Priihonice, Cesky
Sternberk, Beroun, Svatou horu u Pfibrami a Konépruské jeskyné.

Tabulka 35: Doporucil/a byste navstévu tohoto mista ostatnim zahraniénim navstévnikim?

Dle segmentd I.

TOP Neni TOP Pamatky STC byly  Pamatky STC byly Celkem
pamatka STC pamatka STC hlavnim cilem  sekundarnim cilem

Uzasné, urcité bych doporucil/a 70 % 81% 84 % 67 % 77 %
Skvsle, a!e jen kvtli tomu bych 30% 17 % 16 % 31% 22 %
do CR nejel/a

M?c mé to ne’zvau1alo, tohle“ 0% 2% 0% 2% 1%
misto bych spiSe nedoporucil/a

Pocet respondentl a4 63 57 49 107

Zdroj: B-inside 2023; STC = Stfedoceského kraje




Nejvice doporucovanou destinaci podle dotdzanych cizincl jsou Svata hora u Pfibrami, Prihonice a
Kutnd Hora. Naopak kvdli Karl$tejnu nebo Berounu by ¢astéji do CR primarné nejeli.

Tabulka 36: Doporucil/a byste navstévu tohoto mista ostatnim zahraniénim navstévnikim?

Dle segmentd II.

GEPEREIETE Cesky Kutna SEIL) Konépruské
Lidice Prahav v Beroun horau Karlstejn Konopisté Onepruske  colkem
S Sternberk  Hora » . jeskyné
Cestlicich Pribrami
Uzasne, urcite 85 % 91 % 71% 8% | 67% | 100%  47% 77 % 100% 77%
bych doporuéil/a
Skvélé, ale jen
kvdli tomu bych 8% 9% 29 % 13% 33% 0% 53 % 23 % 0% 22 %
do €R nejel/a
Moc mé to
. 8% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1%
nezaujalo
Pocet respond. 13 11 17 16 12 8 15 13 2 107

Zdroj: B-inside 2023




Jazykové problémy?

Vétsina dotazanych cizincl se s jazykovou bariérou nesetkala a neméli problém se domluvit.

Graf 40: Mél/a jste zde problém s jazykovou bariérou?

™ Ne, dokazali jsme se domluvit
Ano, obcas byl problém se zde
domluvit

m Nevim, nepftisel/a jsme s mistnimi do
styku

Zdroj: B-inside 2023

Problém s domluvou ¢astéji zaZivali cizinci z Evropy nebo jinych regiond.

Tabulka 37: Mél/a jste zde problém s jazykovou bariérou?

Dle segmentd I.

Top pamatka  Neni top pamatka Stredni

STE STE E— Evropa USA, Kanada Jiny region Celkem

5, CELE PRI BTAES 70 % 75 % 78 % 69 % 77 % 57 % 73%
domluvit

Ano, obcas byl problém 25 % 2% 18% 28% 15 % 23%
se zde domluvit

Nevim, nepfisel/a jsme

P 5% 3% 4% 3% 8% 0% 4%
s mistnimi do styku

Pocet respondentu 44 63 50 29 13 14 107

Zdroj: B-inside 2023; STC = Stfedoéeského kraje

*Mimo Stfedni Evropu




